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магазинів вітчизняних товаровиробників, потужних вітчизняних торгових систем, 
супер- та гіпермаркетів, дискаунтних магазинів, встановлення пільгового оподатку- 
вання прибутку та кредитування торговельних підприємств соціальної спрямованості, 
зокрема таких, що здійснюють торговельне обслуговування інвалідів, ветеранів війни, 
багатосімейних, надання таким підприємствам пільг щодо орендних і комунальних 
платежів тощо; 

- запобігання надходженню на споживчий ринок незаконно ввезених (виготовле- 
них) неякісних, фальсифікованих та небезпечних для життя і здоров’я людей товарів. 
Прийняття Концепції національної політики України в галузі якості споживчих то- 
варів і послуг, створення системи стандартів якості з урахуванням сучасних міжна- 
родних вимог, забезпечення реалізації інноваційної моделі розвитку виробництва 
продукції споживчого призначення на основі нових стандартів її якості. 

- удосконалення інформаційної бази дослідження торговельної діяльності на базі 
вдосконаленої статистичної звітності по всіх каналах роздрібного продажу товарів, 
поглиблення статистичного спостереження розвитку торгівлі, зокрема за витратами 
окремих домогосподарств на споживчі товари, за формами їх продажу, забезпечення 
обліку товарно-групової структури дрібнооптового товарообороту, суттєве розши- 
рення інформації про стан оптового товарообороту й товарних запасів в усіх кана- 
лах товаропостачання, забезпечення моніторингу розвитку торговельних мереж і 
основних показників їхньої діяльності тощо. 

- здійснення комплексу заходів щодо розробки єдиної інформаційної системи, яка 
б відігравала роль постачальника необхідної інформації для регулювання процесу 
розвитку роздрібної мережі, проведення маркетингових досліджень та прийняття оп- 
тимальних рішень. Вона повинна базуватися на банку постійно поновлюваних да- 
них про наявність магазинів, дрібнороздрібних торгових підприємств, ринків та інших 
пунктів роздрібного продажу товарів, про їхню спеціалізацію, розміри, обсяги про- 
дажу товарів та інші показники. Ця інформація має стати підґрунтям прийняття рішень 
щодо надання дозволу на відкриття торговельного підприємства. 

Торгівлю недарма називають барометром економіки. В ній в повній мірі віддзер- 
калилися всі негаразди та прорахунки перехідного періоду і в першу чергу чинники 
загальної макроекономічної динаміки, інфляція, низький рівень платоспроможності 
населення. Тому, на нашу думку, для побудови цивілізованої торгівлі до одного з 
визначальних завдань має увійти пошук засобів та пропозицій щодо узгодження по- 
треби всебічної підтримки розвитку цивілізованої торгівлі з потребами забезпечення 
в Україні макроекономічної стабільності та довгострокового збалансованого соц- 
іально орієнтованого економічного зростання. 
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ТЕХНОЛОГІЯ ВЕДЕННЯ 
ВЕНЧУРНОГО (РИЗИКОВОГО) БІЗНЕСУ 

Яворська Ж.Б. 
Ел Вільямс, президент відомої англійської фірми на початку 60-х років так визна- 

чив поняття бізнесу: “Бізнес - це дещо таке, у чого є споживачі”. Якщо немає спожи- 
вачів, немає й бізнесу, адже фундаментальну частину його складають обмін, угода, 
акт купівлі-продажу. У цьому бізнес як діяльність споріднений з комерцією. 

Раніше вважалося, що головне в бізнесі - якнайвигідніше продати. Використовую- 



216 

 

чи закон вартості, слід сказати, що суть бізнесу - в обміні грошей на товар, товару 
знов на гроші, грошей на товар. Виходячи з цього, основна мета будь-якого бізнесу 
формулюється так: виготовити товар, необхідний покупцю, який можна вигідно про- 
дати. Сфера бізнесу, створюючи товари та послуги для ринку, постійно взаємодіє зі 
сферою послуг, використовує такі галузі знань, як маркетинг та менеджмент. 

Сучасний бізнес передбачає необхідність дотримання законодавчих актів Крім того, 
існує також певна етика бізнесу, яка опирається на визначенні рівності партнерів, 
чесності та обов’язковості. Займаючись бізнесом, слід пам’ятати правило: “Головне 
в бізнесі - людина”. Яка людина - такий її бізнес. Таким чином, бізнес - це така 
діяльність, де організація виробництва товарів та послуг здійснюється тими, кому 
належать фактори виробництва, а організація економічної діяльності - на засадах 
приватної, індивідуальної або акціонерної власності з метою отримання прибутку. 

Однією з найважливіших характеристик підприємництва є його зв’язок з ризиком. 
Рішення, здатні забезпечити високі результати, часто базуються на невизначеності, 
врахуванні невеликої кількості чинних факторів, неможливості попередньої оцінки 
очікуваних досягнень. Бізнес, пов’язаний з ризиком, з використанням та вкладенням 
ризикового (венчурного) капіталу називається ризиковим (венчурним) бізнесом. 

Венчурний капітал представляє собою особисті або корпоративні фінансові ресур- 
си зовнішніх інвесторів, які виявили бажання взяти на себе відповідальність за висо- 
ку ступінь ризику того чи іншого підприємства в обмін на високі доходи від можли- 
вого майбутнього росту. Інвестори можуть відігравати як активну, так і пасивну роль 
в ризиковому підприємництві. Венчурний капітал представляють багато корпорацій 
і фінансових інститутів: конгломерати, інвестиційні банки, іноземні компанії та ок- 
ремі ризикуючи капіталісти. Всі вони купують звичайні акції, конвертабельні акції, 
привілейовані акції, гарантійні акції венчурного підприємства або інші види їх фінан- 
сових зобов’язань. Власники венчурного капіталу завжди шукають приросту доходів 
на свої капіталовкладення. Протягом п’яти років вони мають намір збільшити свій 
капітал, вкладений у венчурне підприємство, в 6-7 разів. 

Дуже висока конкуренція за ризиковий капітал в США. З 700 венчурних фондів, 
існуючих сьогодні в Америці, більшість фактично відкриває фінансування трьох-чо- 
тирьох підприємств в рік, хоча до них може поступати до 20 замовлень на венчурний 
капітал в тиждень. Західні інвестори-засновники ризикових компаній, беручись за 
реалізацію певної ідеї, підбирають “команду” з числа відомих менеджерів, юристів, 
вчених, спеціалістів-практиків та виділяють засоби, необхідні для роботи компанії 
на протязі 2-3 років. Надалі роль інвесторів обмежується в основному оцінкою прой- 
деного періоду та субсидування наступних етапів, якщо є проміжні результати. 

Характерно, що подібні компанії в США, не маючи доступу до традиційних дже- 
рел фінансування, одержують засоби з фондів ризикового капіталу, утворених, як 
правило, за рахунок індивідуальних заощаджень, а також капіталовкладень пенсій- 
них кас, внесок яких в загальному об’ємі ризикових інвестицій складає 40%. Інвесто- 
ри планують одержання прибутку за рахунок продажу викуплених акцій після досяг- 
нення компанією успіху, коли її акції стануть котируватись на фондовій біржі. 

Якщо ризиковій компанії вдалося створити нову продукцію, вийти з нею на ринок 
і, збільшивши капітал, стати публічною компанією, колишні інвестори зразу ж розп- 
родують акції і виходять з діла в новий ризиковий бізнес. 

Такий вид підприємництва як ризиковий (венчурний) бізнес характерний для ко- 
мерціалізації результатів наукових досліджень в наукоемких і в першу чергу у висо- 
котехиологічних областях, де перспектива не гарантована і є значна частка ризику. 
Пріоритет здійснення на практиці і в найкоротший термін ідеї вчених, можливість 
виробити не тільки новий продукт або технологію, а створити їх першими, належать 
невеликим компаніям, які прийнято називати ризиковими. 
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