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Розкрито теоретико-методологічні засади вивчення музейної установи.. Наведено сутність поняття «музей» та його класифікація. Висвітлено роль музеїв у розвитку туристичної індустрії. Здійснено геопросторову організацію музейних установ Рівненської області. Названо чинники розвитку музейної мережі в регіоні. Здійснено аналіз музеїв як суб’єктів туристичної привабливості. Представлено внутрішьотериторіальну структуру  музейної мережі Рівненщини. Виділено проблеми функціонування музеїв у Рівненській області та пріоритети використання музейних установ для зростання туристичного іміджу регіону.
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MUSEUMS USE IN THE TOURIST INDUSTRY
The theoretical and methodological foundations of the study of the museum institution are revealed. The essence of the concept of "museum" and its classification is given. The role of museums in the development of the tourism industry is highlighted. Geospatial organization of museum institutions of Rivne region is carried out. The factors of museum network development in the region are named. Museums as subjects of tourist attraction are analyzed. The intra-territorial structure of the museum network of Rivne Region is presented. The problems of functioning of museums in Rivne region and the priorities of using museum facilities for increasing the tourist image of the region are highlighted.
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ВСТУП
Актуальність теми дослідження. Велике значення у формуванні національної свідомості, відродженні історичної пам'яті народу та адаптації у соціокультурне середовище відіграють музеї. Музеї виступають однією із головних складових історико-культурної спадщини країни і регіону зокрема. Окрім того розвиток туристичної галузі на основі використання і популяризації музейних установ розглядається як один із пріоритетних чинників їх соціального й економічного зростання регіонів. Екскурсійні послуги, котрі надаються музеями, є невід’ємною складовою комерційного туристичного продукту та глобальної індустрії культурно-пізнавального , музейного та інших видів туризму.

Оскільки Рівненська область поряд з великим природним потенціалом має значну історико-культурну спадщину, тому актуальним і своєчасним вважаємо аналіз територіальної організації музейної мережі на Рівненщині та визачення перспектив її використання в туристичній галузі. 

Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Робота пов’язана з науковою тематикою кафедри географiї i туризму МЕГУ iменi академiка Степана Дем'янчука «Мінеральні та рекреаційні ресурси Рівненщини: економіко-географічні та туристичні аспекти» (№018U001569). Методологічною основою роботи служили праці географів, мистецтвознавців та культурологів. При здiйсненнi дослiдження використано напрацюваня з питань музеєзнавства та туризмознавства (музеї розглядаються об’єкти туристичної діяльності), що поодиноко висвiтленнi у працях Г. Власюк, В. Петранівського,  В. Величко, Ю. Ключко, О. Любіцевої, О. Мельничук, О. Малиновської, М. Рутинського, О. Стецюк та інших. 
Мета і завдання дослідження. Мета даного дослiдження полягає в аналізі геопросторової організації музейних установ Рівненщини та прiоритетiв їх використання у туристичній діяльності.
Для досягнення мети в роботі вирішувались наступні завдання:

-розкрити теоретико-методичні засади вивчення музейної мережі на прикладі регіону;

-подати класифікацію музеїв та здійснити типізацію музеїв в регіоні;

- розкрити роль музеїв у розвитку туристичної дяльності;

-висвітлити методику вивчення музеїв на прикладі регіону;

-вивчити особливості розвитку і розміщення музейних установ Рівненщини;

-виявити проблеми та окреслити перспективи використання музейних установ у туристичній діяльності Рівненщини.

Об’єктом дослiдження є музеї Рiвненської областi як складова історико-культурної спадщини регiону.

Предметом дослiдження є особливості розвитку, розміщення музейної  мережі Рівненської області та перспективи її використання у туристичні індустрії регіону.

Методи дослідження. Для досягнення мети використовувався комплекс взаємодоповнюючих методiв дослiдження: системного аналiзу, літературно-описовий, iсторико-хронологічний, метод класифікації та типології. В роботі застосовано SVOT-аналіз, порівняльний, картографічний та статистичні методи дослідження.
В роботі опрацьовано матерiали управлiння культури i туризму Рiвненської облдержадмiнiстрацiї, данi Головного управлiння статистики у Рiвненськiй областi, архівні джерела, наукові праці, фонди Рівненської обласної наукової бібліотеки ім. В. Короленка, бiблiотеки МЕГУ iменi академiка Степана Дем'янчука, Рівненського обласного краєзнавчого музею та обласної станції юних туристів. Інформаційною базою служили Інтернет-ресурси (в тому числі офіційні сайти), статистичні матеріали та літературні джерела з даної тематики.
Наукова новизна. Здійснено аналіз внутрiшньорегiональної структури музейної мережі Рівненщини та визначено перспективи та пріоритети застсування музеїв у туристичній індустрії.
Практичне значення. Отриманi в роботi результати можуть бути використанi як основа вдосконалення регiональної соціально-гуманітарної та рекреацiйно-туристської сфер. При обгрунтуваннi цiльових програм розвитку туризму та культури на регілнальному та національному рівнях, для популяризації пізнавальних подорожей та екскурсій рідним краєм, при розробцi туристського продукту. Водночас при читанні унiверситетських курсiв «Туристична географія рідного краю», «Туристичні ресурси України», «Рекреаційна географія» та при вивчені шкільного краєзнавства. 
Особистий внесок дослiдника. В роботi висвітлено геопросторову організацію музейних закладів у Рівненській області. Окреслено пріоритети використання музеїв у туристичній галуі досліджуваного регіону.
Апробацiя результатiв дослiдження. За результатами роботи опублiковано працi: 
1.Yaromenko Oksana, Prokopiuk Diana. The usage of museums in the tourist industry in Rivne region // Географія, економіка і туризм: національний та міжнародний досвід / Матеріали XІІІ Міжнародної наукової конференції. Львів, 2019. С. 238–242. 
2.Яроменко О.В. Прокопюк Д.О. Класифікація засобів розміщення туристів // Materiały XVI Międzynarodowej naukowi-praktycznej konferencji, «Kluczowe aspekty naukowej działalności-2020» , Volume 11, Przemyśl: Nauka i studia, (Przemyśl, 07-15 stycznia, 2020). С.3–5.
РОЗДІЛ 1
 ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧНІ ЗАСАДИ ВИВЧЕННЯ
МУЗЕЙНОЇ УСТАНОВИ
1.1. Суть поняття «музей». Класифікація музеїв

В умовах сьогодення музеї виступають невід’ємною складовою соціокультурного простору, сприяючи духовному вдосконаленню суспільства, утвердженню його гуманістичних цінностей, інтеграції національної спадщини у світову культуру.

Головними функціями музею як специфічного, багатофункціональний соціокультурного засобу, є збереження історико-культурної спадщини, дослідження музейних пам’я ток та провадження  науково-просвітницької діяльність. Поряд із традиційними формами музейної комунікації, як експозиційно-виставкова, просвітницько-освітня, видавнича, в умовах інформаційно-технологічного розвитку з’являються сучасні способи взаємодії музею і суспільства, спрямовані на розширення сфери впливу закладів культури, зокрема і на туристичну сферу. Тому головним завдання розвитку музейної справи є залучення до музейного простору якомога більше туристів. Адже, зосередженість на музейних контактах сприятиме підвищенню ролі музею у суспільному житті, посиленню його впливу не лише на духовну сферу країни, а й сприятиме зростанню соціально-економічного рівня розвитку країни вцілому та окремих регіонів зокрема[4]. 
Прагнення до збагачення знаннями, насолодження прекрасним, з метою урізноманітнення свого дозвілля українці та гості України відвідують музейні заклади. Термін «музей» в перекладі з грецької мови означає «місце, присвячене музам», дочкам богині пам'яті Мнемозіти, яких у грецькій міфології вважали покровительками науки і мистецтва, будуючи в їхню честь храми, які називали музейонами. У наш час сутність дефініції «музей» значно трансформувалася.

За Законом України «Про музеї і музейну справу» від 29.06.1995 р. №249/95-ВР (редакція від 24.02.2016 р.) музей – це науково-дослідний та культурно-освітній заклад, створений для вивчення, збереження, використання та популяризації музейних предметів та музейних колекцій з науковою та освітньою метою, залучення громадян до надбань національної та світової культурної спадщини. Основними напрямами музейної справи є: культурно-освітня, науково-дослідна діяльність, комплектування музейних зібрань, експозиційна, фондова, видавнича, реставраційна, пам'ятко-охоронна робота [53;29].
Територія, відведена для музею, належить до земель історико-культурного призначення. На цій території та в музейних будівлях (спорудах) забороняється діяльність, що суперечить його функціональному призначенню або може негативно впливати на стан зберігання музейного зібрання, та інша діяльність, несумісна з діяльністю музею як закладу культури. Дана територія підлягає просторово-функціональному зонуванню. На музейній території, згідно із статутом музею може бути виділено зони [29]:

· заповідна передбачена для зберігання і охорони найбільш цінних історико-культурних, меморіальних комплексів та окремих об'єктів;

· експозиційна здійснює стаціонарне демонстрування великогабаритних музейних предметів і використання в культурно-пізнавальних цілях;

· наукова зона включає проведення науково-дослідної роботи;

· рекреаційна зона передбачена для відпочинку відвідувачів музею та їх обслуговування, зокрема розташування музейних крамниць, буфетів, кафе, інших пунктів громадського харчування, проведення мистецьких, культурно-освітніх заходів, гостьових місць для паркування автомобілів;

· господарська – для розміщення допоміжних господарських об'єктів, місць для паркування службових автомобілів та інших транспортних засобів [29].
Музейний фонд України – сукупність окремих музейних предметів, музейних колекцій, музейних зібрань, які постійно зберігаються на території країни, незалежно від їх походження та форм власності, а також музейних предметів і музейних колекцій, що знаходяться за межами України і є власністю України або відповідно до міжнародних договорів підлягають поверненню в Україну [29].
Наукові, культурно-освітні та туристичні функції музейних установ зумовленні специфічністю їх рис. Яка полягає передусім в тому, що музеї, використовують свої фонди для популяризації першоджерел – демонстрації в експозиційних залах,у виставкових залах та спеціалізованих виставках тощо. Застосовані різні форми роботи, до прикладу, за допомогою проведення екскурсій, у формі лекцій, презентацій та інших видів інформування. Збираючи першоджерела, створюючи таким чином джерельну базу для наукових досліджень і проводячи власні дослідження, музеї водночас займаються широкою популяризаторською діяльністю. Таким чином, музейні установи поєднують у своїй діяльності науково-дослідні й освітні складові. Водночас музейна справа є одним з головних чинників національно-культурного відродження українського народу[4]. 
Використовують геологічні, палеонтологічні, зоологічні, антропологічні та інші природничі колекції, пам'ятки матеріальної культури (знаряддя праці, інструменти, ремісничі вироби, зброю, побутові речі тощо), пам'ятки духовної культури (твори живопису, скульптури, декоративного мистецтва), а також рукописні та друковані документи, книги, музеї висвітлюють  першоджерела, тим самим популяризуючи їх [36].

В музеях Рівненської області та України загалом, провадиться фондова, експозиційна, видавнича, реставраційна, пам’ятко-охоронна, науково-дослідна, культурно-освітня діяльність, водночас активно здійснюється краєзнавча робота; що є важливо й для туристичної галузі. Згідно з сучасною парадигмою світової музеології, фундаментальним інструментом самоусвідомлення культури у процесі творення нею власної концепції розвитку та вираження і самоідентифікації певної культури щодо інших культур виступає саме музей. 
Музейна мережа, це сукупність музейних об’єктів, незалежно від їх профілю, що існують на певній території. Це поняття вживається і для позначення груп музеїв одного профілю, одного типу або однієї відомчої приналежності: мережа художніх музеїв, мережа музеїв під відкритим небом, мережа музеїв Міністерства культури України тощо[53].

Музейна мережа в Україні на сучасному етапі, це величезна галузь, яка на разі не має єдиного керівного органу. Курує музейну галуззь України відділ у Міністерстві культури і туризму України, але станом на травень 2018 року є лише 15 музейних установ, які безпосередньо належать до сфери управління даного міністерства. Водночас, в Україні сформувалася потужна мережа приватних, шкільних та церковних музейних установ. Доволі розгалуженою є географічна мережа музеїв України, яку вважають країною музеїв. Серед країн Європи Україна включена у першу десятку за кількістю й багатством музейних збірок [29].
Мережа музеїв в Україні та на Рівненщині, зокрема, будується на основі усталеної в українському музеєзнавстві їх наукової класифікації та типології. Сучасна наукова типологія класифікації українських музеїв остаточно склалася наприкінці XX – на початку XXI ст., вона приведена у відповідність до чинних міжнародних типологій музеїв світу. Тип музею визначається його суспільним призначенням, метою діяльності тощо. Сьогодні співіснують і використовуються на практиці різноманітні критерії типології музеїв. Серед них, зокрема: за профілем, за родом діяльності, формою власності, масштабом діяльності, статусом. Відповідно до цієї класифікації, всі українські музеї розрізняються за типами і профілями [36].

Якщо музей має загальнодержавне значення, то його засновниками виступають є центральні органи виконавчої державної влади; відповідні місцеві органи державної виконавчої влади або органи місцевого самоврядування, підприємства, установи, організації, громадяни є засновниками музейних закладів республіканського чи місцевого значення. 

Існують три типи музеїв (за категоріями відвідувачів)[36]: 
1) науково-освітні масові музеї, найбільш поширені у нашій країні та призначені для широкого кола громадян та гостей України;
 2) науково-дослідні, або академічні, які призначені для спеціалістів та створюються при науково-дослідних інститутах, мають вузькоспеціалізований характер; 
3) навчальні музейні установи передбачені для учнів, гуртківців, студентів, тому створюються при навчальних закладах загальної середньо та вищої освіти.
З другої половини XIX сторіччя поділ наукового знання призвів до виділення профільних університетських музеїв природничого (зоологічні, ботанічні, мінералогічні) і гуманітарного (нумізматичні, образотворчого мистецтва і старожитностей) профілів. З розвитком нових наукових дисциплін з'являлися відповідні університетські музеї: палеонтологічні, етнографічні; наприкінці XIX ст. – антропологічні, географічні, фізичні, краєзнавчі тощо. За юридичною приналежністю (власністю) музеї країни поділяються на такі типи: державні, муніципальні, відомчі (у т. ч. університетські), громадські корпоративні, церковні, приватні (Додаток А). Існує класифікація музеїв за адміністративно-територіальною приналежністю і значущістю для суспільства. За цим критерієм прийнято вирізняти такі музеї: національні, загальнодержавні, республіканські, обласні, районні, міські, селищні та сільські [36].

Генетична класифікація музеїв враховує профіль музею. Профіль музеїв визначається основним змістом його фондів і зв'язком з тією чи іншою галуззю науки, мистецтва або виробництва. Саме профіль музею визначає склад колекцій, тематику експозицій, зміст наукових досліджень і впливає на всі напрями музейної діяльності. Зазначимо, що перелік їх не може вважатися вичерпним, оскільки принципові нові музеї виникають в наш час майже щорічно. 

У Законі України «Про музеї та музейну справу» подається така класифікація музеїв за видами: історичні, археологічні, краєзнавчі, природничі, літературні, мистецькі, етнографічні, технічні, галузеві тощо. На основі ансамблю, комплексів пам'яток та окремих пам'яток природи, історії, культур та територій, що становлять особливу історичну, наукову і культурну цінність, можуть створюватись історико-культурні заповідники, музеї-заповідники, музеї просто неба, меморіальні музеї-садиби [28].

На початку XXI ст. в Україні виділяють музеї таких профільних типів: історичні, краєзнавчі, художньо-мистецькі, меморіальні, літературні, природничо-наукові, галузеві (Таблиця 1.1.). 
Музеї кожного з цих профільних типів можуть мати ще вужчу спеціалізацію, поділятися на види і підвиди. Музеї історичного профілю за основними завданнями експозиційної діяльності й складом колекцій пам'яток прийнято поділяти на такі види: загально-історичні, меморіальні, краєзнавчі, археологічні, воєнно-історичні, історико-архітектурні, історико-культурні, історико-побутові, військово-історичні та етнографічні. Сюди ж відносять музеї природничо-наукової історії та музеї історії науки і культури [28].

Музеями нового типу серед етнографічних музеїв, які є й однією із найрозповсюдженіших стали музеї просто неба (скансени), що здійснюють комплексне збереження і демонструють традиційну сільську архітектуру, 
Таблиця 1.1.*

Профільні типи музеїв

	Профіль
	Характеристика

	Музеї історичного профілю

	

	Загально-історичні
	музеї створюють з метою висвітлення історії людства і нашої країни, експозиції формують відповідно до історичних етапів 

	Меморіальні
	створюються на базі пам'ятних комплексів, які охороняються державою: садиб, будинків, квартир, пов'язаних з життям і діяльністю видатних осіб

	Військово-історичні
	відображають військову історію країни, засвідчують стан військової техніки й мистецтва війни, різноманітність озброєнь

	Археологічні
	колекції комплектуються з пам'яток знайдених під час археологічних досліджень, це можуть бути зразки матеріальної культури від найдавніших часів

	Етнографічні
	збирають, зберігають, вивчають та експонують етнографічні колекції, які розкривають процеси етногенезу, розкривають побут і культуру різних етносів у різні історичні періоди

	Музеї краєзнавчого профілю

	Краєзнавчі
	експонати розповідають про природу, економіку, історію і культуру певного краю (області, району, міста, села).

	Музеї художнього профілю

	Художні
	зберігають, вивчають і пропагують визначні твори живопису, графіки, скульптури, ужиткового мистецтва, а також народної творчості

	Музеї літературного профілю

	Літературні
	об’єднують суто літературні, театральні, музичні та кіно-музеї.

	Музичні музеї

	Музичні
	займаються збиранням, збереженням, вивченням, експонуванням і публікацією пам'яток музичної культури.

	Архітектурні музеї

	Камеральні
	представляють у спеціальних музейних приміщеннях зразки архітектурного інженерно-проектного генію людської думки

	Меморіальні просто неба
	це музеї-заповідники, музеї-замки, музеї-палаци, музеї-садиби, що представляють спадщину визначних взірців світової архітектури й містобудування

	Музеї природничого профілю

	Природничі
	збирають, зберігають та експонують природничі матеріали й розповідають про найновіші досягнення природничих наук

	Екомузеї

	Екомузеї
	це інноваційний тип так званих мішаних соціально-середовищних музеїв.

	Науково-технічні музеї

	Науково-технічні музеї
	пов'язані з історією і практикою розвитку наук, техніки та технологій. Знайомлять із життям і творчістю винахідників і вчених

	Комплексні музеї

	Комплексні
	Як правило поєднують ознаки двох і більше профілів (історико-літературні, археологічно-мистецькі)

	Музеї-заповідники

	Музеї-заповідники
	група музеїв комплексного типу просто неба, що володіють особливою цінністю й отримали статус заповідників згідно з постановами урядових органів країни

	Віртуальні музеї

	Віртуальні
	існують у глобальній інформаційно-комунікаційній мережі інтернет для створення принципово нових віртуальних продуктів (віртуальних виставок, колекцій, віртуальних версій неіснуючих об'єктів тощо)


*(за Законом України «Про музеї та музейну справу»)
побут і культуру населення українських земель у природному середовищі. Їх ще називають історико-побутовими. Через це їх часто також називають музеями комплексного профілю. На сьогодні практично в кожній області функціонують обласні краєзнавчі музеї.
Поряд з генетичною класифікацією музеїв за їхніми профілями у музеєзнавстві існують й інші підходи до класифікації цих установ. Доволі практичною є класифікація музеїв за їхнім архітектурно-функціональним ансамблем. Зокрема, за цим критерієм виділяють такі види музеїв: замки-музеї; палаци-музеї; музеї-садиби; будинки-музеї; музеї-квартири; музеї-монастирі; музеї-храми; музеї-цвинтарі; музеї-підприємства; музеї-майстерні; музеї-кав'ярні (паби, винні підвали); музеї-кораблі тощо [36].

Таким чином, класифікація музеїв України різниться залежно від профілю та категоризації. 
1.2. Роль музею у розвитку туристичної індустрії
Використання музейних установ як суб’єктів туристичної індустрії можна розглядати як перспективним і прибутковим у туристичному бізнесі. 

Надання екскурсійних та інших видів послуг може відбуватися через задоволення туристичних потреб населення.

Рівненщина налічує широку мережу музейних установ, що має потужний потенціал. Виробництво та реалізацію різноманітних туристичних продуктів музейного характеру належить до функцій музейного туризму.
Таким чином, виробляється новий підхід до розуміння суті музею та його суспільного призначення. У центрі уваги повинен бути не музейний предмет із його властивостями та функціями, а залучена у сферу діяльності музею, людина. Тому важливим завданням є максимально включити музейний потенціал у туристичний обіг, хоча це і вимагає надто складних змін у роботі спеціалістів музейної справи та в роботі туристичного бізнесу. Головна проблема полягає в тому, що туріндустрія продає турпродукт. А Турпродукт. Розглядають, як комплекс послуг, проданий за єдиною угодою та ціною. Функції музею доволі складні, а форми діяльності різноманітні. Своєчасним вважаємо, відродження зацікавленості до відвідування музею туристами, де застосування історико-культурних, туристичних ресурсів сприятиме його розвитку. Проблеми розвитку туризму в Україні, питання організації ефективної роботи туристичної індустрії, планування та використання туристичного потенціалу висвітлено у працях багатьох українських та закордонних вчених і фахівців туристичної галузі. Проблеми розвитку туризму досліджували В. І. Азар, І. Балабанов, В. Боголюбов, В. Кифяк, В. Шиманська [6].
Пошук нових шляхів і методів залучення музею у туристичну діяльність є головним завданням при використанні музейних об’єктів у туристичній сфері. 
Оскільки музей має багато специфічних рис та особливостей, що зумовлюють їхні наукові, культурно-освітні та інші функції то важливим залишається наукове комплектування та туристичне застосування.
Залучення природних та історико культурних ресурсів як складових туристичного потенціалу до музейного поля є одним із пріоритетних завдань. 
У поселеннях чи регіонах України відвідування музеїв є чи не основними атракціями. Перед організаторами історико-культурного, пізнавального, наукового, релігійного, музейного туризму та ряду інших видів туризму які використовують «музеї як один з елементів зацікавлення туристів», постають важливі завдання:

- спрямованість туристичної спеціалізації музейної установи;

- налаштування постійних туристських потоків у музеях;

- складання туристичних маршрутів;

- формування пакету рекламної продукції;

- пошук нових джерел фінансування та ін. 

Вважаємо, що туристична привабливість території значною мірою формується саме за наявності історико-культурних туристичних ресурсів. 
На Рівненщині є всі передумови для розвитку музейного туризму, а музейна справа є невід’ємною складовою розвитку території. Скажімо, музейний туризм пов'язаний передусім із задоволенням потреб у пізнанні звичаїв, побуту народу, а у поєднанні з  іншими видами туризму, він може стати невід’ємною складовою розвитку туристичної галузі Рівненської області. Дослідження різних видів туризму з метою забезпечення їх оптимального туристично-рекреаційного навантаження і збереження туристичних ресурсів та отримання відповідного соціально-економічного ефекту належать до перспективних у сучасній науковій парадигмі.
Використання музеїв у туристичній галузі Рівненщини має досить хороші перспективи, адже на території краю їх міститься досить багато (є ті, що перебувають у комунальній власності та близько ста діють на громадських засадах). Привабливими для відвідувачів є і численні приватні колекції творів народних майстрів.

Музейна справа є одним з головних чинників національно-культурного відродження українського народу. В численних музеях Рівненщини активно здійснюється краєзнавча робота, формуються колекції унікальних предметів матеріальної та духовної культури. Згідно з сучасною парадигмою світової музеології, музей – це фундаментальний інструмент самоусвідомлення культури у процесі творення нею власної концепції розвитку та вираження і самоідентифікації певної культури (етнокультурної спільноти) щодо інших культур [6].
З часом «вимоги до музею» тають усе більш затребуваними. Особливо важливо непросто реєструвати і зберігати минуле, а й застосовувати його, щоб впливати на сьогоднішній і завтрашній день, а також широко залучати туристів, що в свою чергу сприятиме розвитку економіки відповідного регіону. Саме музейна спадщина багатьох регіонів України, Рівненщини зокрема, має широкі можливості, щоб привернути увагу туристів до визначних археологічних, етнографічних, мистецьких, літературних та інших пам’яток. Не менш важливим є і те, що культурно-пізнавальний і музейний туризм, що передбачає передусім ознайомлення з історико-культурними цінностями регіону завжди були важливими сегментами подорожей на Рівненщину, і вагомою складовою наповнення місцевих бюджетів. 

Багато екскурсантів, що відвідують музеї Рівненщини, відкривають для себе багато нового. Це передусім викликано, нецільовим використанням ряду визначних пам’яток та недостатнім їх фінансуванням. А тому, нагальною на сьогоднішній день, є потреба грунтовного вивчення, з’ясування перспектив  використання  музейних об’єктів в туристичній сфері  регіону.
Зважаючи на складну політичну і соціально-економічну ситуацію в Україні, вважаємо, що розвиток туризму із залученням великої музейної спадщини регіонів України (в тому числі і Рівненщини) може стати «засобом» національно-патріотичного виховання молоді, адаптації туристичного ринку до кризових умов, а також сприяти в розвитку нової політики , котра б полягала у відкритості та широкому доступу суспільства до пам’яток своєї історії, культури, природи. Таким чином, туризм може стати не додатковим, а структуроутворюючим видом діяльності музею, що дасть можливість формувати й реалізувати спеціалізовану туристичну програму у музеях Рівненської області[94].

Туризм безпосередньо або опосередковано впливає на розвиток суміжних галузей, стимулює пожвавлення місцевої економіки та створення додаткових постійних та сезонних робочих місць. Туристське споживання активно підтримує існування та розвиток народних ремесел, національної культурної спадщини. Крім того, туризм – єдина виробнича галузь, що нерозривно пов’язана з людським фактором та спрямована здебільшого на задоволення психо-фізіологічних потреб людини. Природно людська допитливість, жага знань та нових вражень провокує наповнення ринку туристичних послуг найрізноманітнішими пропозиціями, сприяє проявам здорової конкуренції та ставить перед суб’єктами господарювання нові вимоги [41]. 
Так, сьогодні, щоб мати шанс на процвітання, рекреаційно-туристична галузь повинна гармонійно поєднувати природно-рекреаційний, культурно-історичний, інфраструктурний потенціал, вдамий менеджмент та оригінальність.

Таким чином, пріоритети використання музейного закладу у розвитку музейного, історико-культурного, пізнавального, наукового та інших видів туризму досить великі. Вагомою є роль музею у розвитку туристичної індустрії та в системі креативної економіки регіону і держави загалом. 

Музеї як багатофункціональні заклади соціальної інформації, призначені для збереження культурно-історичних і природничо-наукових цінностей, накопичення та поширення знань через вивчення і демонстрацію унікальних пам’яток матеріальної культури. Ряд міжнародних відомчих організацій, зокрема Міжнародна рада музеїв (ICOM), Міжнародна рада з питань пам’яток і визначних місць (ICOMOS), Панєвропейська федерація культурної спадщини (Europa Nostra) координують зусилля країн з проблем використання музеїв, пам’яток історії та культури в туризмі в Європі та світі в цілому, що сприяє соціокультурному та економічному розвитку країн і регіонів, розвиває міжкультурний діалог. Моральний кодекс музеїв ICOM стверджує, що чільне призначення музейних закладів, забезпечити доступ до національної культурної та природної спадщини людям різного фаху та віку, надавати послуги суспільству, в тому числі і туристичні[42]. 
У цьому полягає дещо нова роль музею. Важливим залишається акцентувати на вагомості інтерактивності як засобу розвитку музейного закладу, окреслювати шляхи взаємодії музейних установ 
1.3. Методика дослідження музейної мережі
на прикладі регіону
Музейні установи виступають одним із видів історико-культурної спадщини. Методика вивчення яких базується на історико-географічному, мистецькому, науковому підходах, а також враховує інші аспекти суспільно-історичної значущості музейних установ, як можливих об’єктів розвитку туристичної індустрії регіону.

Методика дослідження музейної мережі на прикладі регіону включає наступні етапи:

1) висвітлення сутності понять «музей», «музейна мережа» та висвітлення їх типології;

2) розкиття ролі музеїв у розвитку туристичної індустрії;

3) визначення цінності музейних установ для розвитку туризму;

Для кожного з видів музейних установ той чи інший аспект суспільної цінності буде визначальним. Музей певною мірою становить для суспільства історичну, наукову, мистецьку або іншу культурну цінність [73]:

· історична цінність музеїв полягає передусім в їх пізнавальній ролі як джерел історичної інформації. Експонати, що зберігаються у музеях здатні відбивати матеріальне й духовне життя суспільства певного історичного періоду: суспільний устрій, рівень розвитку економіки, світогляд, культуру, побут, традиції населення. Важливим показником, який визначає наукову значущість є хронологічний: чим давніша пам’ятка, чим вищий відсоток автентичності, збереженості її матеріальної структури, тим вищий ступінь наукової, історичної, туристсько-пізнавальної цінності об’єкта [31].
-естетична цінність є вагомим аспектом суспільної значущості, яка обумовлена художніми достоїнствами архітектурної форми, виразністю архітектурних деталей декоративних елементів. 

Таким чином, історична, наукова, естетична, художня цінність збереженої у музеї пам’ятки становить суть її історико-культурного змісту. Крім перелічених чинників суспільно-історичної цінності історико-культурних об’єктів, на збереженні пам’яток і їх історико-культурному змісті позначається утилітарна значущість (можливість їх використання в сучасних умовах).

Відомо, що оцінка історико-культурного потенціалу повинна включати кількісні та якісні показники. Існує пряма залежність між рекреаційною цінністю території і кількістю та якістю пам’яток історії та культури, розташованих на ній. В зв'язку з цим пропонується оцінювати території за густотою музейних установ. 

4)здійснення геопросторового аналізу музейної мережі Рівненщини. Зокрема, висвітлення чинників розвитку музейної мережі в регіоні. Здіснення аналізу музеїв Рівненщини за профілем. Висвітленяособливостей  внутрішньо регіональної структури музейної мережі Рівненщини. 

5) оптимізація розвитку музейної мережі Рівненщини. Названо проблеми функціонування музейної мережі та пріоритети використання музейних установ на рівні регіону. 

Здійснено SVOT-аналіз. Технологiя проведення будь-якого аналiзу передбачає подiл об’кта дослiдження на окремi складовi (елементи) i їх подальше послiдовне вивчення. 

SWOT- аналiз (в перекладi з англiйської) – це вивчення сильних i слабких сторiн об’кта, можливостей i перешкод на шляшу його розвитку, а також оцiнка шляхiв пiдсилення слабких i максимального використання сильних сторiн. Крiм того, цей вид аналiзу передбачає виявлення загроз для розвитку об’кта, якi є i можуть виникати в перспективi, та є iдеальним в стратегiчному плануваннi при формуваннi стратегiї. SWOT-аналiз виконує ряд функцiй, серед яких основними є [93]: 
- теоретична (збагачення наукових здобуткiв в сферi стратегiчного планування i менеджменту); 

- прикладна (узагальнення описової частини аналiзу стану туристичного регiону, формування стратегiї, розробка заходiв i завдань для пом’якшення, нiвелювання чи лiквiдацiї проблем та загроз в практицi розробки стратегiї); 

- iнформацiйна (формування баз даних для розробки стратегiї, здiйснення контролюючої функцiї в рамках монiторингу реалiзацiї стратегiї та коригування останньої).
Виконання заданої тематики здійснювалося поетапно. 

- підготовчий –постановка проблеми дослідження; постановка цілей дослідження; визначення завдання дослідження; розробка плану дослідження; вибір методів дослідження.

- пошуковий – збір теоретичної інформації, статистичних даних, накопичення необхідної інформації, а також якісне опрацювання даних дослідження та їх аналіз.

- аналітично-підсумковий – обробка отриманих даних, формування висновків та представлення результатів дослідження.
Для досягнення мети використовувався комплекс взаємодоповнюючих методiв дослiдження: системного аналiзу, літературно-описовий, iсторико-хронологічний, метод класифікації та типології, картографiчний та статистичний.

Таким чином, геопросторова оцінка музейної мережі передбачає аналіз розвитку і розміщення музейних установ, в результаті яких оцінюються – описуються та візуалізуються характеристики історико-культурних локалізованих об’єктів (у нашому випадку музеїв) як «засобу» їх використання у туристичній галузі регіону. 
ВИСНОВКИ ДО РОЗДІЛУ 1
У першому розділі даної кваліфікаційної роботи нами розкрито теоретико-методичні засади вивчення музейної мережі на прикладі регіону.

Висвітлено сутність понять «музей» та «музейна мережа». Подано класифікацію музеїв та здійснити типізацію музеїв в регіоні. Музеї – це культурно-освітні та науково-дослідні заклади, призначені для вивчення, збереження та використання пам'яток природи, матеріальної і духовної культури, прилучення громадян до надбань національної і світової історико-культурної спадщини. Музейна мережа, це сукупність музейних об’єктів, незалежно від їх профілю, що існують на певній території.
Розрізняють різнікласифікації музеїв, зокрема за категорією відвідувачів, генетичною класифікацією (в основі якої лежить тип музею) та юридичною приналежністю. 
Розкрити функції музейних установ та безпосередньо роль музеїв у розвитку туристичної дяльності. Головними функціями музею як специфічного, багатофункціональний соціокультурного засобу, є збереження історико-культурної спадщини, дослідження музейних пам’я ток та провадження  науково-просвітницької діяльність. Поряд із традиційними формами музейної комунікації, як експозиційно-виставкова, просвітницько-освітня, видавнича, в умовах інформаційно-технологічного розвитку з’являються сучасні способи взаємодії музею і суспільства, спрямовані на розширення сфери впливу закладів культури, зокрема і на туристичну сферу Пріоритети використання музейного закладу у розвитку музейного, історико-культурного, пізнавального, наукового та інших видів туризму досить великі. Вагомою є роль музею у розвитку туристичної індустрії та в системі креативної економіки регіону і держави загалом. 
Висвітлити методику вивчення музеїв на прикладі регіону яка включає наступні етапи: висвітлення сутності понять «музей», «музейна мережа» та висвітлення їх типології; розкиття ролі музеїв у розвитку туристичної індустрії; визначення цінності музейних установ для розвитку туризму (історичної, естетичної, наукової та художньої  цінності). Важливою є  оцінка історико-культурного потенціалу яка включає кількісні та якісні показники. В завдання входить здійснення геопросторового аналізу музейної мережі Рівненщини: висвітлення чинників розвитку музейної мережі в регіоні, аналіз музеїв за профілем та висвітлення внутрішньо регіональної структури музейної мережі регіону. Запропоновано здійснити SVOT-аналізу, що допоможе визначити проблеми та окреслити перспективи завлучення музеїв до туристичної індустрії.
РОЗДІЛ 2
 ГЕОПРОСТОРОВА ОРГАНІЗАЦІЯ МУЗЕЙНИХ УСТАНОВ РІВНЕНЩИНИ
2.1. Чинники розвитку музейної мережі в регіоні

На теренах України імідж області «Рівненщина туристична» формують передусім природні об’єкти завдяки великому природно-ресурсному потенціалу. Мальовничість природних пейзажів, багатство лісових ресурсів, поширення унікальних болотних ландшафтів та велика кількість водних об’єктів виступають стимулюючими чинниками при здійсненні рекреаційно-туристської діяльності. На теренах Рівненської області протікає 171 річка завдовжки понад 10 км, знаходиться понад 500 озер різного походження, водосховища та понад 300 ставків. Площа природоохоронних територій складає близько 8,3% території області, що вдвічі перевищує середній показник по Україні [66].
Але в області збережена й велика історико-культурна спадщина, про що засвідчують експонати, виставкові зали й колекції музеїв Рівненської області.
Історико-культурні ресурси Рівненської області є досить вагомою, а для окремих регіонів є основною складовою туристсько-рекреаційного потенціалу. Історико-культурний потенціал надзвичайно різноманітний. Наявні археологічні та історичні знахідки, середньовічні фортифікаційні споруди, культові об'єкти різної конфесійної належності, палацові ансамблі, місця історичних подій, а також специфічні локальні особливості культури і побуту різних етнічних груп українців та інших народів, що населяють територію області [66]. 
Відомо, що Рівненщина подарувала світу Пересопницьке Євангеліє, першу у східних слов’ян академію в Острозі, Острозьку типографію і перший український «Буквар». 13 міст Рівненської області внесені до переліку історичних міст України. Рівненщина багата на історичні та архітектурні пам’ятки. Загалом, в Рівненській області станом на 1.01.2018 року знаходиться на обліку 3258 пам’яток історії і культури, з яких пам’ятка історії (1761), археології (1088), монументального мистецтва (84), архітектури (325) [66].
Рівненська область по праву може претендувати на визнання одного з найоригінальніших регіонів України. Рівненщина, це територія історичної Волині, що має унікальні природні та історико-культурні об’єкти. Регіон багатий на народні художні промисли. Щей досі працюють майстри з ткацтва, лозоплетіння, різьби по дереву, народної вишивки. 
Прослідкуємо, як природна та історико-культурна спадщина регіону на прикладі мережі музейних установ сприяє формуванню соціально-культурної сфери регіону й розвитку туристичної діяльності (передусім, для розвитку музейного й культурно-пізнавального туризму). Адже, історико-культурна спадщина виступає одним із видів поповнення як державного так і регіональних бюджетів, що формується під впливом економічних, етнічних, історичних та географічних чинників.

Музейна мережа Рівненщини є привабливим середовищем не лише для проведення змістовно наповненого вільного часу населення, але й осередком пам’ятко-охоронної, науково-дослідної, культурно-освітньої діяльності, збереження історичної пам’яті та підвищення духовності широкого загалу.

Перспективність розвитку даного виду туристично-рекреаційної галузі та досліджень в даному напрямку визначається також тим фактором, що її розвиток даватиме можливість залучити іноземні інвестиції, сприяти економічному зростанню Волинського регіону в цілому.
На формування музейної мережі Рівненщини впливає цілий ряд чинників. 

- різноманітність природного та іторико-культурного потенціалу; 

-розвиток нових напрмів мистецтва; 

-нові підходи в теорії і практиці музейної роботи;

- розвиток туризму (в т.ч. музейного, культурно-пізнавального, наукового);

-рівень соціально-економічні розвитку регіону;

-попит і пропозиції як чинники ринку послуг тощо.

З історичних джерел відомо, що формування музейної мережі Рівненської області повязане започаткуванням бароном Федором Штейнгелем у 1896 році у містечку Городок, що знаходиться за три км від Рівного першого етнографічного музею на Волині. Хронологічний аспект досліджень засвідчує, що у 1906 році музей було створено й у Р івному, це підтверджує інформація, вміщена в «Ілюстрованому путівнику по Волині» Мечислава Орловича (Луцьк, 1929). Фундатором першого музею у м. Рівне був професор римського права В. Океницький. Музейний заклад уже на той час мав чотири відділи: археологічний, етнографічний, нумізматичний та природничий. Відомо, що згодом, в музеї створено відділ старовинних книг, гравюр та рукописів. Однак, у часи Першої Світової війни музейні колекції були майже повністю втрачені. В середині 1920-х років силами місцевих ентузіастів та інтелігенції в Рівному був зорганізований і успішно діяв природничий музей. У 1936 році у Рівному почав працювати господарський музей Волині. Ініціатором його створення була промислово-торгова палата у Любліні. В його експозиції були представлені й нечисленні віднайдені експонати попередніх рівненських музеїв [62; 69].
Таким чином, в хронологічному аспекті виникнення музейних установ на теренах Рівненської області відбулося в кінці ХYІII на початку ХІХ століття. 
2.2. Аналіз музеїв Рівненщини як суб’єктів туристичної привабливості
Рівненщина має розгалужену музейну мережу. Кількість музейних установ у Рівненській області складає 243 музеїв (не юридичних осіб), що перебувають у віданні підприємств, організацій та навчальних закладів. Із них лише тих, у яких зберігаються музейні предмети й колекції з державної частини Музейного фонду України, налічується 20. Вони зосереджують у своїх зібраннях 43060 одиниць музейних предметів, що також складає достатньо потужний культурний потенціал [66].
Для порівняння можемо навести кількісний склад музейної мережі сусідніх з Рівненською областей. Найбільше музеїв знаходиться на території Хмельницької області 336 (із них 275 розташовані в навчальних закладах). Сусідні Волинська область налічує 233 музеї  (182 у навчальних закладах), Тернопільська область налічує 236 музейних закладів (в тому числі 96 – в навчальних закладах); Львівська – 197 (128) та Житомирська область 104 музеї (серед них 78 у закладах освіти) [53]. (Рис. 2.1.).
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Рис. 2.1. Кількість музеїв областей-сусідів Рівненщини
При вивченні музейної мережі Рівненської області в першу чергу відштовхувалися від їх генетичної класифікації на основі якої усі музеї регіону були сформовані у шістьох підгрупах. Важливе місце у реалізації культурної політики сучасної української держави посідають музейні установи різного профілю, ставлення до яких упродовж чималої кількості років залишається досить неоднозначним.
Класифікацію музеїв Рівненщини за профілем відображає таблиця 2.1. Здійснимо короткий аналіз музеїв Рівненщини відповідно до їх профілю. 

На базі найбільш значимих пам’яток у Рівненській області створено історико-культурних заповідники. Серед яких є два історико-культурні заповідники міст Дубна та Острога, Національний історико-меморіальний комплекс «Поле Берестецької битви» [69]. (Таблиця 2.2). Варто зауважити, що історико-культурні заповідники Рівненщини є одними з найпопулярніших та найбільш відвідуваних історичних і культурних центрів регіону та виступають вагомою компонентою культурної спадщини області.
До одного із найбільш популярних на терена Рівненщини та Українии відноситься Історико-культурний заповідник міста Острога, що має великий фонд. Він налічує 64736 одиниць основного й 16686 одиниць науково-допоміжного фонду. Зберігає документи починаючи з ХVІ-ХVIII століть. Підрозділом Державного історико-культурного заповідника в місті Острозі є Острозький краєзнавчий музей, який розташований у Вежі Мурованій Острозького замку. Роком заснування Острозького краєзнавчого музею вважається 1913 рік, що робить його одним з найстаріших музейних закладів Рівненщини. У шести залах музею розміщені матеріали, які відображають історію Острожчинни. У музеї є цінні археологічні знахідки, колекції, експонати живопису, народного художнього промислу, кераміки, зброї та інше [22; 69].
Таблиця 2.1.

Типологія музейних устано Рівненської області за профілем*
(з державної частини Музейного фонду України)

	Краєзнавчі
	Історичні
	Історико-етнографічні
	Історико-

краєзнавчі
	Культурноархеологічні
	Історико-культурні /меморіальні

	«Рівненський обласний краєзнавчий музей», в тому числі:

· Літературний музей Уласа Самчука;

· Музей Бурштину
	Володимирецький районий історичний музей Володимирецької районної ради
	«Дубровицький історико-етнографічний музей»
	Здолбунівський районний історико-краєзнавчий музей
	«Культурноархеологічний центр «Пересопниця»
	«Державний історико-культурний заповідник Острога»


	«Березнівський районний краєзнавчий музей»
	Корецький районний історичний музей
	Сарненський історико-етнографічний музей
	
	
	Державний історико-культурний заповідник м. Дубно

	«Зарічненський районний краєзнавчий музей»
	«Радивилівський районний історичний музей»
	
	
	
	Національний історико-меморіальний заповідник «Поле Берестецької битви»

	Костопільський районний краєзнавчий музей
	
	
	
	
	

	«Млинівський районний краєзнавчий музей» 
	Музей історії села Висоцьк
	
	
	
	


*Музеї Рівненської області. – Режим доступу: https://uk.wikipedia.org/wiki/
Таблиця 2.2.

Історико-культурні заповідники Рівненської області

	Найменування
	Місце знаходження 

	Дата створення

	Державний історико- культурний заповідник у м. Острозі
	м. Острог

	11.08.1981 

	Державний історико- культурний заповідник у м. Дубно
	м. Дубно,


	14.06.1993 

	Національний історико- меморіальний заповідник «Поле Берестецької битви»
	с. Пляшева
(Демидівська ОТГ)
	12.06.1991 


Серед ряду експозицій цікавою є експозиція під назвою «Острог, як один із культурних центрів України XV століття» яка розповідає про Острозьку академію, перший вищий навчальний заклад у Східній Європі. Розкривається інформація про прогресивну діяльність місцевого гуртка вчених, літераторів і педагогів. 

Вартість послуг у музеї не є високою (станом на 2018 р.). Ціна квитка для дітей складає 10 грн. Вартість екскурсії групи до 25 чол – 50 грн. Екскурсія групи понад 25 чоловік становить 100 грн. Для дорослих вхідний квитоквартістю 20 грн. Вартість екскурсії до музеї групи до 25 чол. – 100 грн., група понад 25 чол. – 150 грн. [22]. (Додаток Г).
Окрім краєзнавчого музею, до складу Історико-культурного заповідника Острога входять Музей книги та друкарства. Експозиція даного музею розгорнуто в Луцькій надбрамній вежі ХV-ХVІ століття. (Додаток Б). Це один з двох повнопрофільних музеїв книги в Україні. Його експозиція присвячена історії української книги й охоплює період від виникнення слов’янської писемності до початку XX ст. У фондах Музею книги та друкарства понад 3000 од. зб., у т.ч. 1500 стародруків і рукописів із широкою репрезентацією друкарської справи на західноукраїнських теренах загалом. Сюди входить також нумізматична виставка «Скарби, закарбовані в металі». Музей містить колекцію антикварної та букіністичної книги, що налічує близько 4 тис. книг, та колекцію оригінальної книжкової графіки та екслібрисів. Серед рідкісних експонатів найдавніша друкована книга «Декреталій» папи Григорія IX (Париж 1511р.), глаголичне видання Хорвацького (Венеція 1561р.) та Острозька Біблія Івана Федорова (1581р.). [22; 69].
До складу заповідника належат: літературно-меморіальний музей М. Островського (с. Вілія Острозького району та Музей нумізматики (м. Острог) (Додаток Д). Нумізматична виставка розпочала діяти у грудні 1997 році та нараховує понад 11 тис. одиниць зберігання. Значну частину зібрання становлять монети, паперові гроші, цінні папери, нагороди тощо.

Державний історико-культурний заповідник міста Дубно створено в 1993 році на базі комплексу пам'яток історії, культури й архітектури м. Дубно. Даний заповідник включає в себе: Дубенський замок XV-XVIII ст., Луцьку браму XVI ст., Синагогу XVI ст., Спасо-Преображенську церкву XVII ст., Свято- Юріївську церкву XVII ст., монастир кармеліток XVII ст., костел бернардинів і його келії XVII ст., костел Яна Непомука ХХ ст., Свято-Іллінський собор поч. ХХ ст. та світські будівлі XVIII – XIX ст., що збережені у центральній частині міста. Число відвідувачів заповідника складає більше 100 тис. осіб на рік [14; 21].
Одним із найстаріших музейних осередків Рівненщини є Історико-меморіальний заповідник «Поле Берестецької битви 1651 року». Заповідник «Поле Берестецької битви» існує з 1966 року як музей-заповідник «Козацькі могили», статус державного заповідника отримав у 1991 році. З 2008 року має статус Національного. Це меморіальний комплекс, присвячений подіям Визвольної війни українського народу 1648-1657 рр. Розташований заповідник в селі Пляшева (на сьогодні Демидівська об’єднана територіальна громада). Основою музею-заповідника стали козацькі речі, віднайдені під час численних археологічних розкопок. Основний фонд музею складає 3287 од. зб. пам’яток матеріальної культури, куди віднесено, зокрема й картини відомого вітчизняного художника І.Їжакевича. Площа музейної території становить 25.000 кв.м. На цій землі упродовж ХІХ – початку ХХІ століть побувало чимало видатних особистостей [54; 69].
Культурно-археологічний центр «Пересопниця» (Музей Пересопницького Євангелія) відкритий 2001 р. у селі Пересопниця на Рівненщині (Додаток З). На місці фундаменту монастиря, в якому написали Першокнигу, відкрили музейний комплекс під відкритим небом «Княже місто» та культурно-археологічний центр «Пересопниця» (до 450-річчя Пересопницького Євангелія). В музеї зберігається копія Пересопницького Євангелія, а оригінал книги знаходиться в Національній бібліотеці України імені В.І.Вернадського у м. Києві. Пересопницьке Євангеліє це книга вагою 9,3 кг., писана на пергаменті форматом 38х24 см та вміщає 482 аркушів [43; 69]. Види та вартість послуг «Культурно-архелологічного комплексу Пересопниця» відображені у таблиці 2.3.

Відповідно до класифікацією за профілем на Рівненщині функціонують Рівненський обласний краєзнавчий музей, Костопілький, Березнівський, Млинівський, Радивилівський, Зарічненський районні краєзнавчі; Корецький історичний та Дубровицький історико-етнографічний музеї.
Головним науково-просвітницьким та культурним осередком міста Рівне та Рівненської області виступає Рівненський обласний краєзнавчий музей (РОКМ). В музеї зібранні матеріали і предмети матеріальної та духовної культури. Фонди музею становлять 142209 одиниць основного фонду, розташованих на площі у 21396 кв. м. Постійна експозиція музею виставлена в 23 залах [67].
Таблиця 2.3.*
Види  та вартість послуг Культурно-архелологічного комплексу «Пересопниця»

	Види послуг
	Вартість послуг

	Вхідний квиток до музейного комплексу
	школярам та студентам – 10 грн, дорослим – 20 грн

	Екскурсійна путівка у археологічний музей
	50 грн

	1. Пересопницького Євангелія

2. Екскурсійна путівка у музей-скансен «Княже місто ХІІ ст.».

1. Фортеця –

2. Садиба княжого дружиннка – 
	

	
	30 грн

30 грн

	Пішохідний креативний маршрут 2 км «еко-стежка «таємниці білгородського замку»

Фотографування –
Відеозйомка –
Автостоянка –
	300 грн

5 грн- 1 особа

30 грн

5 грн

	Виїздні екскурсійні тури(лише вартість екскурсійної путівки з групи)

	1.Замчище у селі Новожуків 
(похід на городище, захоплююча розповідь про історію містечка та замку Жукова ХVІ ст.) – 

Відстань від Пересопниці – 1 км
2.Замчище у селі Білів
(похід на городище, захоплююча розповідь про історію містечка та замку Білгорода ХVІ ст..) – 
Відстань від Пересопниці – 3 км

3.Історико-меморіальний комплекс місця загибелі легендарного художника-повстанця Ніла Хасевича у селі Сухівці.
Відстань від Пересопниці – 8 км
4.Замок князів Чорторийських у Клевані ХV ст. Відстань від Пересопниці – 10 км
	50 грн

60 грн

50 грн
80 грн


* Складено за матеріалам Культурно-археологічного центру «Пересопниця»
Музей має наступні відділи: історії, фондів, науково-методичної роботи, охорони культурної спадщини, науково-освітньої роботи та «Інститут дослідів Волині». 
У Рівненському музеї в окремий відділ сформовано унікальні твори Волинського іконопису (починаючи від ХШ ст.). Зберігаються твори портретного живопису ХІХ століття (картини Я.Матейка, Ю.Коссака, В.Короленка та ін.), Острозьку Біблію, предмети козацької доби, колекції стародруків, книгописання, мистецького оформлення книг, грамплатівок 40-50-х років ХХ ст., як іноземну так і вітчизняну періодику ХVIII-ХХ століть. Окрім того представлено художні зразки з білого мармуру виконані в стилі академічного неокласицизму Томаша-Оскара Сосновського, відомого європейського скульптора, що народився на Рівненщині. Зберігається тут й чимале зібрання матеріалів, пов’язаних із дослідженням соціокультурних та економічних проблем краю (від ХVIII ст.) і переданих до РОКМ Інститутом дослідів Волині фондом М.Бойка (Індіана, США) та ін. [67]. (Додаток К).
Рівненський обласний краєзнавчий музей має два відділи, що вже сформували власні експозиції.
– літературний музей Уласа Самчука в Рівному відкрито у 2007 р. У музеї експонується життєвий і творчий шлях видатного вітчизняного письменника родом із с.Дерманя. Збережено окремі рукописи творів У. Самчука, листи та фотоматеріали [67;69].
РОКМ залишається досить популярним закладом культури серед населення. Співробітниками музею у різний час проведено чимало експедицій з метою виявлення та взяття на облік сакральних історичних та мистецьких цінностей. Краєзнавчий музей залишається провідним методичним центром області з питань музейного будівництва і організаційної діяльності. Наприклад, за результатами творчого конкурсу у номінації «Оригінальний музейний проект» музей отримав диплом переможця за передачу «День у музеї» на ІІ Всеукраїнському фестивалі на тему «Музеї в сучасному поліетнічному світі» [67;69].
У 2010 році на базі Рівненської бурштинової фабрики «Бурштин України» було відкрито Музей бурштину. До експонатів музею включено шматки бурштину віком до 40 мільйонів років, знайдені у різний час на території Рівненщини, а також виготовлені ювелірні вироби з бурштину, що користуються популярністю у туристів. Зокрема, експонується найдавніший в Україні бурштиновий вирібдиск – амулет, якому приблизно 2,5 тис. років. Окрасою музею вважаються камені, в яких закристалізувалися комахи. Представлений шматок дикого бурштину вагою близько 2 кг. Експонати розповідають не тільки про історію видобутку бурштину у краї, а й про єдине в Україні підприємство, яке займається його переробкою [69]. (Додаток В). Поряд з музеєм працює крамниця, у якій можна придбати різні ювелірні вироби з бурштину (прикраси) та ікони. 
Березнівський краєзнавчий музей створено у 1979 році зберігає 9083 одиниць експонатів. Середня кількість відвідувачів за рік у музеї складає 3000 осіб. Найціннішою є колекція стародруків XVII століття. В музеї працюють відділи народознавства та історії [54]:
– відділ народознавства містить експонати краєзнавчого характеру, «розповідає» про ремесла, промисли, основні заняття, побут, предмети вжитку, одягу та взуття жителів Березнівського Полісся. А також має велику нумізматичну колекцію. Колекції нагород та археологічна. Представлені й етнографічні експонати.
– відділ історії краєзнавчого музею відтворює історію Березнівського краю в минулому. Відвідувачам музею пропонується оглядова екскурсія «Березнівщина в давнину» та тематичні екскурсії: «Березнівщина в далекому минулому» (відтворенно первісно-общинний лад, епоху середньовіччя тощо), «Наші земляки в Афганістані» та інші [54].
Зарічненський районний краєзнавчий музей, знаходиться у районному центрі смт. Зарічне. Краєзнавчий музей представляє історичні та етнографічні пам’ятки поліського краю. Найціннішим експонатом є старовинний човен, який індетифікують з добою Київської Русі. Про красу та неповторність даного Поліського регіону засвідчує поліська вишивка. У 2008 році Зарічненському районному краєзнавчому музею було надано грант голови Рівненської обласної державної адміністрації за втілення проекту по збереженню та вивченню декоративних малюнків поліських скринь. Вартість квитка у музй складає 5 грн.[54]. 
У 1979 році на громадських засадах було створено Костопільський районний краєзнавчий музей. В музеї діють діарами, що відтворюють місцеві ландшафти: «Ліс», «Луг і річка». Представлені експозиції «Із глибин століть», що вміщають розділи «Інтер’єр української хати кінця XIX початку XX століття», «Ткацтво», «Ремесла і побут місцевих жителів», «Місцевий одяг XIX початку XX століття»; «Історія Костопільщини з IX століття до 1921 року». Наявна й сучасна рекламна виставка «Костопіль сьогодні» на якій продемонстровано продукцію Костопільського району. Під відкритим небом у Костопільському музеї діє експозиція «Військова техніка періоду Другої світової війни», яка нараховує 17 одиниць. У 2014 році було відкрито виставку, присвячену 200-річчю з дня народження Т. Г. Шевченка, а у 2016 року експозицію «Криївка повстанців», що присвячена боротьбі УПА за волю та самостійність України [39].
Млинівський районний краєзнавчий музей знаходиться в колишньому приміщенні офіцини маєтку Ходкевичів у смт. Млинів та є пам`яткою архітектури державного значення XVIII ст. (1780 рік). Музей заснований як відділ Рівненського обласного краєзнавчого музею у 1975 році, з 2008 року змінив назву на Комунальний заклад «Млинівський краєзнавчий музей». В фондах Млинівського краєзнавчого музею нараховується понад 2 тисяч експонатів основного фонду і близько 5 тисяч експонатів допоміжного фонду, які є складовою частиною Національного фонду. Музейні експозиції представлені в трьох відділах [51]: 
- відділ природи розміщується у двох залах. Тут відвідувачам розповідають про природу Млинівського краю, знайомлять з кліматичними умовами, водними ресурсами, флорою та фауною.
- відділ давньої історії в музеї оформлено як етнографічний куточок, де зібрано речі домашнього вжитку, одяг тощо, що висвітлюють суспільно-політичне життя селян краю кінця ХІХ–початку ХХ ст. Також представлено речі, знайдені під час археологічних експедицій, що відтворюють історію Млинівщини від найдавніших часів до початку ХХ сторіччя. 
- «Графська кімната» розповідає про історію роду Ходкевичів, що належали до польської аристократії. У музеї можна почути розповіді про рід Ходкевичів, побачити старовинні меблі. «Родзинкою» екскурсії є розповідь про привида млинівського палацу [51; 54].
Відповідно до розглянутої нами класифікації музейних установ на території Рівненської області знаходяться й музеї історичні за профілем. Серед них: Володимирецький районий історичний музей, Корецький районний історичний музей, Радивилівський районний історичний музей, Степанський історичний музей, Музей історії села Висоцьк.
Корецький районний історичний музей розпочав свою діяльність у 2000 році. Заклад знаходиться у правому крилі колишнього палацу Горчинських, збудованого наприкінці XVIII століття у стилі пізнього класицизму.. Фонди Корецького районного історичного музею становлять 2624 одиниці зберігання основного фонду і 3 994 – науково-допоміжного фонду. У музеї діє п’ять залів. Унікальними  колекціями Корецького районного історичного музею є: посуд Корецької фарфоро-фаянсової мануфактури кінця XVIII–1-ї третини XIX століть; колекції нумізматики, археології, гончарних виробів XIX–ХХ століть. Створено постійно діючу виставку «Створення і розбудова незалежної держави» [53]. 

Серед історико-етнографічних за профілем в області найвідвідуаніним є Дубровицький історико-етнографічний музей. Загальна кількість експонатів основного фонду музею у Дубровиці складає більше 300 одиниць, науково-допоміжного 160 одиниць та 500 одиниць тимчасового користування. Експозиція музею побудована за хронологічним принципом і розміщується в чотирьох залах: «Археологічні пам'ятки міста та району», «Історія давнього міста», «Побут та знаряддя праці», «Тих днів не змовкне слава…» (остання присвячена ветеранам Другої світової війни, учасникам Війни на сході України, Героям Небесної сотні, учасникам війни в Афганістані), пятий зал є виставковковим. Серед експонатів наявні мистецькі твори, фотоматеріали про графів Плятерів, копії сторінок Пересопницького Євангелія та інше[54]. 
Серед історико-краєзнавчих музеїв охарактеризуємо Здолбунівський районний історико-краєзнавчий музей Здолбунівської районної ради створений у 2011 році. Починаючи з 2014 р. дирекція даного об’єкту здійснює розробку тематико-експозиційного плану музею, веде роботу з інвентаризації музейних експонатів, зібраних у відділі культури і туризму протягом 1988 – 1989 рр. Матеріали, в яких висвітлюється діяльність музею розміщують на сайті Здолбунівської районної централізованої системи публічно-шкільних бібліотеки [54].
До переліку унікальних музеїв Рівненщини віднесемо Сарненський історико-етнографічний музей – музей із скансеном (музей під відкрити небом) у місті Сарни (філія Рівненського краєзнавчого музею). На відкритому майданчику представленні архітектурні споруди Волинського Полісся. Щодо історії створення Сарненського музею, то його було відкрито у 1974 року як краєзнавчий. У 1978 році експозиція музею поповнилась експонатами, які розмістили просто неба: 1) садиба селянина середнього статку; 2) хата селянина-бідняка; 3) кузня; 4) каплиця XVIII ст.; 5) вітряний млин кінця XIX ст. У 1989 році музей змінив статус на «Історико-етнографічний». Історичений аспект засвідчує, що у 1983 році відкрилась експозиція біля каплиці, розміщений символічний цвинтар з каменотесними пам'ятниками XVII ст. На сьогодні у музеї налічується понад 7000 експонатів основного та стільки ж науково-допоміжного фонду. Завдяки етнографічним експедиціям фонди музею поповнилися колекціями старовинного одягу і речами домашнього вжитку. Зібрано вироби традиційних поліських промислів (гончарства, бондарства, лозоплетіння, різьби по дереву). В музеї проходять персональні виставки місцевих майстрів народного мистецтва. Щовесни на території музею проводяться свята народної творчості, а також обряд водіння Куста – традиційне свято для поліського регіону, проте єдине збережене на теренах України [74].
Здійснивши екскурс краєзнавчими та історичними музейними установами у межах музейного поля Рівненської області, зазначимо, що в області налічується 11 музеїв такого профілю. Кількість історико-краєзнавчих музеїв серед регіонів України показано на рисунку 2.2. До прикладу у сусідній Волинській області працює 10 музеїв такого профілю, в Хмельницькій області 12.
Окрім охарактеризованих музеїв, майже в кожному районі Рівненсько області та й у самому місті Рівне функціонують музеї специфічні за тематикою, які чи не найбільше приваблюють екскурсантів.
До прикладу, у м. Рівне відомим є музей Миру, що знаходиться в Міжнародному економіко-гуманітарному університеті імені академіка Степана Дем’янчука. У стінах цього ж закладу вищої освіти знаходиться й зоологічний музей – приватна колекція Ростислава Шикули, що містить цікаві експонати, які застосовуються під час навчального процесу при підготовці відповідних спеціальностей у навчальному закладі. Музей є досить відвідуваним серед учнів та вчителів міста та області, відомих гостей м. Рівного. 
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Рис. 2.2. Історико-географічні музеї України 
(за адміністративно-територіальними областями)
До ряду специфічних належить і музей, що знаходиться у Рівненському кооперативному економіко-правовому коледжі, присвяченій життєвому шляху першого Президента України Л. Кравчука, який закінчував даний коледж. До специфічних віднесемо й музей 13 Армійського корпусу, військовий міні-музей повстанської криївки (зі зразками зброї, елементів побуту вояків УПА, відтворених на підставі архівних документів із фондів СБУ), що розташувалася в готельному комплексі «Оазис» (Гощанського р-ну), музей ковальського мистецтва «Ковальські витребеньки» в Рівному та багато інших [94].
Не менш цікавими є музейні заклади міста Рівне, що відповідають фаховій спеціальності. Серед яких музей Рівненської обласної клінічної лікарні, музеї окремих навчальних закладів, Палацу дітей та молоді, фольклорно-етнографічного ансамблю «Горина», що розвивається при Інституті мистецтв Рівненського державного гуманітарного університету. Чисельними є й такі музейні установи за межами Рівного – музей відомого скульптора Теодозії Брижа (с. Бережниця Дубровицького р-ну), унікальний  музей фотокамер (Вараш), етнопоселення в с. Маринин (Березнівського р-ну), скансен «Садиба 18 століття» в с. Липки (Гощанського р-ну), музей твору О. Купріна «Олеся» в Сарненському районі області та інші [66;94].
Вважаємо, що розгалужена музейна мережа Рівненщини та різноманітність музеїв за профілем, що зберігають надбання слов’янської матеріальної й духовної культури залишається привабливим середовищем для проведення змістовно наповненого вільного часу населення, є основою для розвитку екскурсій й зростання туристичного іміджу Рівненшини. Водночас є осередком пам’ятко-охоронної, науково-дослідної, культурно-освітньої діяльності, збереження історичної пам’яті та підвищення духовності широкого загалу. При належній організаційно-фінансовій підтримці музейної справи, вона здатна сприяти значному приросту туристичних потоків у регіон.

2.3. Внутрiшньорегiональна структура музейної мережі Рівненщини

В умовах сьогодення музеї випереджають найсміливіші прогнози стосовно свого подальшого існування. Як свідчить статистика, кожні п’ять  років у світі кількість музеїв збільшується на майже 10%. Це особливо підтверджується й на регіональному рівні, беручи до уваги і такий специфічний регіон, як Рівненщину, що має яскраві пам’ятки не лише природного характеру, але й іконописного, архітектурного, декоративно-ужиткового та інших видів мистецтва й зберігає достатньо розгалужену музейну мережу. Кожна з музейних установ заслуговує на окремий глибокий аналіз, адже фактично в кожному із них знаходяться пам’ятки, що є унікальними в культурно-мистецькій спадщині Рівненщини та України в цілому. І введення їх до широкого культурного обігу залишається важливим завданням не лише музейних працівників, але й співробітників державних управлінських структур краю [94].
З метою висвітлення стану та структури музейної мережі на Рівненщині здійснемо аналіз щодо розташування та відвідуваності музейних установ в регіоні. Найбільше музейних установ на Рівненщині знаходиться на території м. Рівне та Рівненського району, у м. Острог та на території Острозького району. Географічне розташування музейних установ Рівненщини ілюструє рис. 2.1.
Найбільше екскурсій для відвідувачів станом на 2018 рік провели «Рівненський обласний краєзнавчий музей» Рівненської обласної ради, в тому числі Літературний музей Уласа Самчука та Музей Бурштину, де протягом року було проведено 1971 екскурсія [54]. 
Багато екскурсій, а саме 1174 екскурсії протягом року було проведено закладом «Державний історико-культурний заповідник м. Острога», в тому числі Краєзнавчим музеєм, Музей книги та друкарства та Літературно-меморіальний музей М. Островського, що перебувають в складі даного історико-культурного заповідника. Для порівняня зазначимо, що у музеї історії села Висоцьк протягом року було проведено лише 12 екскурсій за рік.
Засвідчуємо дещо збільшення кількості екскурсантів у музеях Рівненщини в динаміці.
Кількість екскурсій у музеях Рівненщини у 2015-2016 роках ілюструє рисунок 2.2. Кількість екскурсій у музейних установах Рівненщини за адміністративними районами області у наступні роки подано в таблиці 2.4. 
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Рис. 2.1. Географічне розташування музеїв Рівненщини
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Рис.2.2. Екскурсійна діяльність у музейних закладах регіону
Таблиця 2.4.*
Кількість екскурсій у музейних установах (районного значення)
Рівненської області
	Назва

адміністративного району/населеного пункту
	2018
	2017

	Березнівський
	147
	102

	Володимирецький
	89
	53

	Дубровицький
	159
	170

	Зарічненський
	34
	32

	Здолбунівський
	96
	82

	Корецький
	62
	62

	Костопільський
	75
	134

	Млинівський
	86
	81

	Радивілівський
	324
	62

	Сарненський
	54
	43

	м. Степань
	28
	23

	с. Висоцьк
	12
	7


*Складено за данними [82]
Важливим показником, що свідчить про діяльність музейної установи є її виставкова діяльність. Найбільш активну виставкову діяльність протягом 2018 року у музейних установах Рівненщини, музейні установи Рівного провели 66 екскурсій, Острога та  Дубного, відповідно 40 та 23. Проводили екскурсії Сарненський історико-етнографічний музей (24), Національний історико-меморіальний заповідник «Поле Берестецької битви» (20) та Млинівський районний краєзнавчий музей» 22 виставки [82].
Виставкову діяльність у музейних установах Рівненської області ілюструє рисунок 2.3.

[image: image5.jpg]B |

' =

oBnacTh

BONMHC LKA

FE nen sucrasor
E
2016 i

W 2otse





Рис. 2.3. Виставки у музеях Рівненської області

в розрізі адміністративно-територіальних районів
Аналіз музеїв за адміністративно-територіальними установами Рівненської області засвідчує, що найбільша кількість музеїв при шкільних навчальних закладах зосереджено у Володимирецькому районі (їх число складає 36), м. Рівне (32), у Гощанському районі працює 24 музеї та у Дубенському районі 20 музеї при навчальних закладах. Найменше музеїв облаштовано при навчальних закладах Рокитнівського (6), Демидівського (5) та Зарічненського районів [82]. Кількість музеїв при шкільних закладах Рівненської області ілюструє рисунок 2.4. Найбільше пришкільних музейних установ функціонує у Володимирецькому районі та м. Рівне.
За профілем серед музеїв при навчальних закладах Рівненщини прослідковуються різні, проте переважають на історичну тематику.
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Рис. 2.4. Кількість музеїв при шкільних закладах 
Рівненської області

Розглянемо декілька музейних установ при шкільних навчальних закладах.

До прикладу, історичний музей «Наш край в роки Другої світової війни» знаходиться в Оженинській ЗОШ  № 1 І-ІІІ ступенів Острозького району, виник ще у 1985 році та є найстарішим серед музейних установ навчальних закладів Рівненської області. На Рівненщині функціонують Історичний музей «Рідне село» (Соснівський НВК «Гімназія-ЗОШ І-ІІІ ступенів» Березнівського району), досить цікавий Етнографічний музей «Українська світлиця» (Володимирецький район), Історичний музей КЗ «Дмитрівський НВК («Дошкільний навчальний заклад - ЗОШ І-ІІ ступенів» Гощанського району), Літературний музей Валер’яна Поліщука (Малівська ЗОШ І-ІІІ ст. Демидівського району), Народний музей природи (Демидівський НВК «ЗОШ І-ІІІ ступенів – ліцей»), Галузевий музей «Музей пожежної безпеки» розташований у Дубенській ЗОШ І-ІІІ ступенів №7 Дубенської міської ради. У Державному навчальному закладі «Дубнівське вище художнє професійно-технічне училище» функціонує Художній музей декоративно-прикладного мистецтва. Музей-студія народних ремесел діє при Здолбунівському центрі творчості дітей та юнацтва), Народознавчий музей знаходиться у Варашський загальноосвітня школа І-ІІІ ступенів №3. Специфічний за тематикою Музей спортивних досягнень представлено у Рівненській загальноосвітня школа І-ІІІ ступенів №28 [54;94].
Відомо, що протягом 2018 року для відвідувань працювало 13 музеїв, що мають 33 відділи та відокремлені підрозділи музейного показу. Серед яких п’ять на історичну тематику та пять комплексні. Понад 277 тис. осіб відвідали музеї у 2017 році, менше на 4,1%, ніж у 2016 році. Середня відвідуваність одного музею складає 21400 осіб. У музеях проведено 58000 екскурсій для 102500 екскурсантів, з яких 68,6% склали учні та студенти. До державної частини Музейного фонду України належить 267000 експонатів [82]. 
У 2018 році музеї Рівненщини відвідали 257 276 осіб. Найвідвідуванішим музеєм Рівненської області за 2018 р. став заповідник м. Дубно, де за рік побувало 79100 осіб, що на вісім тисяч менше, ніж у Рівненському обласному краєзнавчому музеї (рис. 2.5). За 2018 рік музеї при навчальних закладах відвідало 123450 відвідувачів, проведено – 5467 екскурсій, а за 2017 рік – 94670 туристів (за даними станції юних туристів) [69].
Загальна кількість відвідувачів у музеях Рівненської області (районного значення) станом на 2018 рік ілюструє рисунок 2.6. Серед районних краєзнавчих музеїв області найбільшу кількість відвідувачів спостерігалося у Костопільському та Млинівському районних краєзнавчих музеях.

Таким чином, маємо приклад того, як туристична привабливість території значною мірою формується саме за наявності історико-культурних туристичних ресурсів. Про відвідуваність у районних краєзнавчих музеїв  Рівненської області інформує рисунок 2.6.
Загальну кількість відвідувачів краєзнавчих музеї Рівненської області ілюструє рис.2.7. Найбільша відвідуваність очевидна у музеях краєзнавчого характеру у м. Рівне, Рівнеському, Дубенському, Острозькому та дещо Сарненському районах.
Особливості природи краю, історико-культурна та багата етнографічна спадщина Рівненської області в складі історичної Волині, що збереженна в музейних закладах області належить до найцінніших надбань нашого народу. Адже музейна мережа Рівненщини сьогодні й надалі залишається не лише привабливим середовищем для проведення змістовно наповненого вільного часу населення, але й осередком пам’ятко-охоронної, науково-дослідної, культурно-освітньої діяльності, збереження історичної пам’яті та підвищення духовності широкого загалу. 
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Рис. 2.5. Найатрактивніші музеї Рівненщини (осіб) [17;18]
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Рис. 2.6. Чисельність відвідувачів краєзнавчих музеях
районного значеня Рівненської області*

(*дані Рівненського обласного краєзнавчого музею не враховано)
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Рис. 2.7. Відвідуваність музеїв краєзнавчого профілю
на Рівненщині
Музеї належать до одного з «інструментів» формування патріотичного, громадянського суспільства, а тому їх охорона та збереження набувають загальнодержавного значення і є одним з важливих напрямків внутрішньої політики регіону.

Проведений аналіз засвідчив, що на Рівненщині є всі передумови для розвитку музейного, культурно-пізнавального, наукового та інших видів туризму, з залученням музейних установ та експонатів. Музейний туризм пов'язаний передусім із задоволенням потреб у пізнанні звичаїв, побуту народу, а разом з іншими видами туризму, він може стати невід’ємною складовою розвитку туристичної галузі Рівненської області. Дослідження різних видів туризму з метою забезпечення їх оптимального туристично-рекреаційного навантаження і збереження туристичних ресурсів та отримання відповідного соціально-економічного ефекту належать до перспективних у сучасній науковій парадигмі.
Тому перед організаторами культурно-пізнавального туризму, музейного туризму та інших видів туризму стоїть ряд специфічних завдань, зокрема: визначення туристської спеціалізації музею і формування постійного туристського потоку в музеї, складання туристської програми і маршруту, формування комплексного пакету рекламної продукції, пошук нових джерел фінансування. Адже використання музеїв у туристичній сфері Рівненської області має досить великі перспективи.
ВИСНОВКИ ДО РОЗДІЛУ 2

У другому розділі кваліфікаційної роботи нами висвітлено геопросторову організація музейних установ у Рівненській області.

Передусім висвітлено чинники розвитку музейної мережі в регіоні. Зазначемо, що на формування музейної мережі Рівненщини впливає цілий ряд чинників: зокрема, великий природний та історико-культурний потенціал регіону; виникнення нових напрямів мистецтва та розвиток туризму (в т.ч.культурно-пізнавального, музейного), стан розвитку інфраструктури регіону (забезпечення закладами проживання, харчування, транспортна доступність) тощо.

Проаналізовано музеї як суб’єкти туристичної привабливості. При наявній великій кількості музейних установ 243 підпорядковані державним закладам (в тому числі підприємствам та закладам освіти). Лише у 20 музеях зберігаються музейні експонати з державної частини Музейного фонду країни [82].
До атрактивних та найбільш відвідуваних музейних установ Рівненщини належать історико-культурні заповідники міст Дубна та Острога й Національний історико-меморіальний комплекс «Поле Берестецької битви».
В регіоні функціонують  Рівненський обласний краєзнавчий музей, Костопілький, Березнівський,  Млинівський, Радивилівський, Зарічненський краєзнавчі музеї районного значення та Корецький історичний і Дубровицький історико-етнографічний музеї. До числа унікальних музеїв Рівненщини віднесемо Сарненський історико-етнографічний музей, де на відкритому майданчику представленні архітектурні споруди Волинського Полісся[69].
В області функціонують музеї, що облаштовані та знаходяться у приміщенні навчальних закладів, як загальної середньої так і вищої освіти. Їх найбільше у Володимирецькому районі, м. Рівне, Гощанському та Дубенському.
Здійснений намивнутрiшньорегiональний структурний аналіз музейної мережі Рівненщини засвідчує, що найбільше число музеїв є в обласному центрі місті Рівне, в межах Рівненського району, у м. Острог та на теренах Острозького району.
 Найбільшу кількість екскурсій, а саме 1971, для екскурсантів, туристів здійснив Рівненський обласний краєзнавчий музей, з його структурними відділами (Літературний музей Уласа Самчука, Музей Бурштину). Виставкова робота була наймасовіша у музейних установах міст Рівного, Острога, Дубного та Сарн. Чисельними були виставки здійснені  заповідником «Поле Берестецької битви» у с. Пляшева та краєзнавчого музею у смт. Млинів.
Найвідвідуванішим музеєм Рівненської області за останні роки став заповідник м. Дубно. Серед краєзнавчих музеїв області, що мають районне підпорядкування найчисельнішими були відвідувачі Костопільського та Млинівському музеїв.
Проведений аналіз засвідчив, що на Рівненщині є всі передумови для розвитку музейного, культурно-пізнавального, наукового та інших видів туризму, з залученням музейних установ та експонатів. Музейний туризм пов'язаний передусім із задоволенням потреб у пізнанні звичаїв, побуту народу, а разом з іншими видами туризму, він може стати невід’ємною складовою розвитку туристичної галузі Рівненської області. Дослідження різних видів туризму з метою забезпечення їх оптимального туристично-рекреаційного навантаження і збереження туристичних ресурсів та отримання відповідного соціально-економічного ефекту належать до перспективних у сучасній науковій парадигмі.
РОЗДІЛ 3
ОПТИМІЗАЦІЯ РОЗВИТКУ МУЗЕЙНОЇ МЕРЕЖІ У ТУРИСТИЧНІЙ ГАЛУЗІ РІВНЕНЩИНИ
3.1. Проблеми функціонування музеїв у Рівненській області

Музейні установи розглядають як багатовимірне «явище» яке може розглядатися  у культурному, соціальному і економічному проявах й виступати  фактором ряду перетворень у регіоні, позитивних змін. Ці зміни можуть розглядатися в кількісних та якісних категоріях як серед учасників туристичного руху так і на території поширення культурно-пізнавальної функції.

Рівненська область по праву може претендувати на визнання одного з найоригінальніших регіонів України. Рівненщина, це територія історичної Волині, що має унікальні природні та історико-культурні об’єкти. Регіон багатий на народні художні промисли. Щей досі працюють майстри з ткацтва, лозоплетіння, різьби по дереву, народної вишивки. Збереглися унікальні зразки фольклору та народних звичаїв. Це все сприяло формуванню музейної мережі на території області.

Однак, незважаючи на наявну мережу музейних установ, як України загалом так і Рівненщини зокрема, виникає безліч проблемних питань, які необхідно вирішити найближчим часом. Основними серед них є:

- забезпечення державної підтримки розвитку музейних установ в Україні;

- відпрацювання механізму створення сприятливих умов для залучення інвестицій, спрямованих на будівництво нових та реконструкцію діючих об’єктів музейної мережі, спрощення процедури узгодження інвестиційних проектів;

- реалізація комплексу заходів для розвитку музейного туризму. У багатьох музеях країни і у Рівненській області матеріальна база є слабкою, що не дозволяє створити відповідну інфраструктуру для більш якісного обслуговування відвідувачів і надання платних послуг.
- розбудова туристичної інфраструктури за напрямками міжнародних транспортних коридорів та створення системи безпеки екскурсантів й туристів. Брак елементарної інфраструктури поруч з об’єктом, постійне недофінансування тощо, нерідко призводить і до втрати цінних експонатів та «забутості» музеїв [41]. Все це підсилює актуальність окресленої теми, пояснює наш інтерес до її вивчення.
- ефективне й раціональне використання пам’яток культурної спадщини для сталого функціонування музеїв та розвитку музейного, культурно-пізнавального, наукового та інших видів туризму. До прикладу, недостатня промоція музею та його фондів у засобах масової інформації та в потенційних туристів.
-недостатність експозиційних площ, неналежний рівень охорони музейних експонатів, недостатній рівень кадрового та інформаційного забезпечення, брак актуальних інформаційних й інтелектуальних технологій.

Недостатнє фінансування залишається хронічною проблемою музеїв всіх профілів. Більша частина бюджетного фінансування витрачається на видатки споживання (зарплата, охорона, комунальні платежі тощо), а видатки розвитку не лише не зростають, а навіть зменшуються останнім часом. За статистичними спостереженнями, 85% бюджету музею ідуть на зарплату працівників, 15% – на сплату комунальних послуг, тоді як у цивілізованих країнах на оплату праці виділяють лише 5-10% від загального бюджету [60]. Тож за таких умов для виконання однієї з своїх основних функцій – залучення відвідувачів, музеям необхідно проводити наполегливу роботу з створення свого позитивного іміджу (тобто показати суспільству ефективність своєї роботи).

Сприяти збільшенню доходу музею, не лише від реалізації вхідних квитків, а й від від культурно-освітньої діяльності, продажу видавничої та сувенірної продукції тощо. Важливим є пошук спонсорів для музейних закладів, участь у грантах. Адже спонсорська допомога у багатьох деравах Заходу свідчить про те, що в суспільстві сприймають такий заклад як успішний[60].
Належне вирішення цих та багатьох інших питань дозволить значно пришвидшити розвиток культурно-просвітницької та туристичної сфери області, створити відповідну соціальну інфраструктуру, що свою чергу призведе до збільшення кількості нових робочих місць, податкових надходжень, поліпшення загального інвестиційного клімату, підвищення культурно та зростання туристичного іміджу Рівненщини [95].

Тому актуальним, вважаємо, й звернення до наукових засад культурного туризму, що створює базу для змін на краще. Також слід відзначити, що в сучасному законодавстві не враховуються завдання, пов’язані з ефективним використанням історичного й культурного потенціалу країни для поліпшення якості національного туристичного продукту, передусім на регіональному рівні. 

Належне вирішення цих та багатьох інших питань дозволить значно пришвидшити розвиток туристичної сфери області, створити відповідну туристичну інфраструктуру, що в свою чергу призведе до збільшення кількості нових робочих місць, податкових надходжень, поліпшення загального інвестиційного клімату.
Водночас на сьогоднішній день не існує добре розрекламованого серед іноземців туристичного бренду Рівненщини, що не створює передумов для використання її туристичного потенціалу сповна. Слабке фінансування туристичної галузі державою є першопричиною проблем пов’язаних з її розвитком. Створення конкурентоспроможного та якісного продукту і його реклама вимагають значних фінансових вкладень, які окупляться через тривалий час. 

Стан транспортної інфраструктури на території Рівненської області оцінюємо як незадовільний. Головною проблемою постає стан доріг. Врезультаті це призводить до відмови туриста подорожувати даною територією, а багато із музейних устан які б зацікавили туристів і сприяли передусім розвитку музейного та пізнавального туризму знаходяться у невеликих поселеннях[94]. 
Відсутність комплексної програми залучення музеїв Рівненщини у екскурсійні тури (за винятком музеїв-заповідників і музеїв обласного значення) теж є пріоритетною проблемою. Варто залучити музейні установи у комлексні тури. Поєднувати розвиток пізнавального, музейного, сільського зеленого туризму, релігійно-екскурсійного та інших видів туризму.
Подальший розвиток музейного та інших видів туризму на Рівненщині які за основу свого розвитку можуть взяти музейні установи гальмується недосконалістю нормативно-правової бази, відсутністю системи регулювання музейного туризму тощо. Регулювання розвитку зокрема, музейного  туризму пропонується розглядати як сукупність форм і методів органів місцевого управління на діяльність суб’єктів господарювання з метою реалізації соціально-економічних пріоритетів та забезпечення нормальних умов функціонування ринкового механізму[1].
Для успішного функціонування музейної складової туризму варто провести масштабну роботу, щодо розробки нових туристських маршрутів, що включатимуть виключно музейні установи та досить ефективним, вважаємо, створення комплексних туристських маршрутів, з врахуванням музейних закладів та інших видів туристсько-рекреаційних ресурсів (природних, суспільно-історичних). Не менш важливим для успішного функціонування туристичної індустрії залишається й утримання належного рівня розвитку інфраструктури (закладів ночівлі, харчування, транспортної доступності тощо). Необхідними є створення туристичних кластерів, оптимізація спеціалізованих сайтів інше[47].
Незважаючи на проблеми Рівненська область має усі пріоритети для звлучення музейних установ у розвиток туристичної індустрії.
3.2. Пріоритети використання музейних установ для зростання туристичного іміджу регіону

Музеї Рівненського краю сьогодні й на перспективу, а передусім, історико-культурні заповідники, це не лише центри постійного експонування матеріальних зразків із своїх фондів, але й ініціатори численних просвітницьких заходів, широкої виставкової діяльності, значної науково-дослідницької роботи, що підтверджується друком власних науковихвидань (у містах Рівному, Сарнах, Дубно, Млинові, Острозі, Дубровиці, Корці) [66]. 

Багато-профільних експонувань у регіоні здійснюється за широкої організаційно-просвітницької роботи та за допомогою проведення різноманітних фольклорно-етнографічних свят: «Музейні гостини», що щорічно відбуваються у місті Рівне, «Замкові гостини» у Острозі, широкої співпраці з подібними установами західноукраїнських теренів міст Львова, Луцька, Олеська, Бродів тощо. Водночас провадиться методична та консультаційна допомоги стосовно підготовки різноманітних наукових обґрунтувань в структурі пам’ятко- охоронної діяльності тощо[41;69].
Це все засвідчує, високі перспективи використання музейних установ у розвитку музейного, подієвого, культурного, пізнавального й наукового видів туризму.

Найбільш помітними заходами музейних установ в останні роки, окрім вищеназваних, є свята: Української Першокниги, що проходить в селі Пересопниця, свято Книги у містах Дубно та Остріг, «Дерманський світильник», фото-пленер «Мальовнича Україна» (Дубно), підготовка матеріалів до відкриття меморіальних дошок відомих людей краю, а також укладання реєстру майстрів народного мистецтва Дубна, історико-краєзнавча конференція з нагоди 155-річчя від дня народження В.Г.Короленка (Рівне), участь співробітників музейних закладів у археологічних (селі Хрінники) та етнографічних експедиціях (сіл Грядки, Майдан), організація міжнародних науково-практичних конференцій «Чехи і Дубенщина» та «Історико-культурна спадщина Дубна: правові, історичні, мистецькі і музейні аспекти», створення власних сайт-сторінок закладів Дубна, Острога, Пляшевої тощо [66;69].

Туристське «споживання» музейних установ як історико-культурної спадщини активно підтримує існування та розвиток традицій, збереження народних ремесел, національної традиційної кухні та історико-культурної спадщини регіону загалом. Музеї виступають основою розвитку індустрії музейного туризму. Вважаємо, що на базі музейної мережі Рівненщини можна розвивати такі види туризму як історико-археологічний, релігійно-пізнавальний, культурно-етнографічний та природничо-пізнавальний. 

Важливо, що можливо замовити безкоштовні екскурсії вулицями міста Рівне, що розкривають його історію, вулицями М. Драгоманова, Замкова, Шкільна, 16 липня, С. Петлюри, парк культури та відпочинку ім. Шевченка та тематичну екскурсію «Сакральні споруди Рівного» [66].
Пріоритетними у найближчі роки є завдання: 

-збереження існуючої мережі музейних закладів та покращення умов для збереження державної частини Музейного фонду України;

-оновлення існуючих експозицій відповідно до потреб суспільства;

-вирішення проблем браку фондових приміщень; 

-законодавче врегулювання нормативно-правової бази, пов’язаної з діяльністю музеї;

- інтеграції музеїв в світовий музейний простір.
На заваді розвитку музейного, як й інших видів туризму стоїть відсутність повноцінної регіональної політики розвитку туризму. Вкрай недостатньо використовується потенціал розвитку туризму в сільській місцевості, яка окрім природних рекреаційних ресурсів має вагомі історико-культурні ресурси (нерідко поодинокі об’єкти), що можуть викликати інтерес у туристів і розглядатися як один із чинників зменшення безробіття в сільській місцевості.
Для вирішення цих проблем, на нашу думку, також слід звернути увагу на поняття історико-культурного регіону під час розробки іміджевих брендів та маршрутів за напрямом. Саме утворені культурно-історичними об’єктами простори певною мірою визначають локалізацію рекреаційних потоків і напрями екскурсійних маршрутів. Тому перспективною є розробка туристичних маршрутів по окремих районах області. 

Таким чином, музейна мережа задовольняє нематеріальні потреби людей, сприяє духовному розвитку суспільства, вдосконалює його гуманітарну складову та виступає складовою компонентою рекреаційно-туристського комплексу регіону.

Наявність великої кількості музеїв на території будь-якого регіону ще не є запорукою широкого їх використання у туризмі, адже не менш важливий чинник використання музеїв у туристичній сфері пов’язаний із процесами, щодо створення сучасного музейно-туристського продукту, в основі якого повинна бути інтерпретація історико-культурної спадщини певної території та напрацювання специфічних музейно-туристських креативних рішень[95].

Наступним завданням є грамотне, науково обґрунтоване створення туристичної програми й туристичного маршруту. Сам музей і його цікаві місця ніколи не приваблять до себе такої уваги, як цікавий туристичний маршрут із широким колом різноманітних об’єктів. Ще одним важливим завданням є поєднання в межах музею цілого комплексу функцій з організації туризму (передусім екскурсійної діяльності й розміщення). Надання туристові нічлігу в конкретному місці збільшує прибутковість обслуговування. Це своєрідний фундаментальний туристичний закон і вінможе бути застосований і в організації музейного туризму. Тут слід зазначити, що екскурсійною роботою займаються практично усі музеї Рівненської області. Звичайно, легше це здійснити музеям-заповідникам, на територіях яких можливе будівництво готелів чи пристосування для цієї мети прибудов. Проте й на території звичайного музею можлива реалізація такої ідеї. У будь-якому випадку важливо не віддавати повністю організацію нічлігу, харчування й відпочинку туристів іншій туристичній фірмі (тоді музею залишаються лише прибутки від продажу вхідних квитків), а музею самому організувати обслуговування цьо невеликого туристичного потоку[96].

Варто зазначати, що рівень розвитку готельної інфраструктури на Рівненщині має динаміку до зростання в останні 5 років. Число готелів по районах збільшилося. Наприклад, у Дубенському районі станом на 2018 р. налічується 7 готельних закладів, Сарненському (6), Острозкому і Костопільському по 5 готелів, Зарічненському (4). Готельні заклади наявні у всіх районах області, найбільша їх кількість у м. Рівне і Рівненському районі. Збільшується й число закладів харчування [96]. Відповідно збільшується можливість комфортабельної ночівлі й харчування для туристів, в тому числі які цікавляться музейними установами. Це сприятливий чинник для розвитку музейного, історико-культурного та інших видів туризму. 
Важливим завданням залишається створення рекламної інформації та її поширення. Загальна реклама, навіть якщо вона буде яскравою і професійно виконаною, не принесе успіху. Водночас більшості музеям необхідно розширити процес інтеграції своїх установ і підрозділів у дозвіллєву сферу, який повинен проявлятися у таких формах:

· створення в музейних закладах функціональних приміщень для прове-дення дозвіллєвих заходів (клубні кімнати, концертні зали, атракціони, оглядові майданчики, гральні куточки);

· поширення «індустрії дозвілля» в музеї (відкриття кав’ярень, магазинів, сувенірних яток, оренда музейних приміщень для проведення рекреаційних та розважальних заходів);

· використання в музейній діяльності дозвіллєвих форм роботи (гуртки, літературні студії, хобі-групи, свята, музичні, театральні, тематичні вечори, конкурси, фестивалі, творчі лабораторії).
Не менш важливим завданням музеїв є залучення сучасних методик активізації участі населення в культурно-дозвіллєвих заходах які ними проводяться. Більшість цих методик полягають в:

· організації днів культури, мистецьких фестивалів, міських свят;

· організації виставок живопису, історії, архітектури;

· створенні «мистецтвотек»;

· систематичні  трансляції  мистецьких радіо- і телепередач;

· удосконалення маркетингової діяльності музеїв;

· активізації участі молоді через освітні, культурно-мистецькі, дозвіллєві проекти;

· реалізації освітніх та культурних програм;

· створення умов для доступу домузейних цінностей інвалідів, наданнясистеми пільг для волонтерів.
Отже, перспективи використання музеїв Рівненщини в туристичній інду стрії пов’язане зі загальною ресурсною базою для розвитку цих двох видів діяльності, і ґрунтується на новітніх тенденціях формування попиту на туристичний продукт. Однією з яких є поступовий перехід від дослідження й збереження численних пам’яток історії, культури, природи до дослідження й збереження людської спадщини в її цілісності й залучення якомога широкого кола туристів до ознайомлення з ними.
Важливо зазначити, що велику роль у розвитку сучасного туризму відіграють арт-об'єкти як установи культури, що можуть слугувати  для зберігання творів мистецтв і водночас забезпечувати доступ громадян до них, таким чином створюючи можливості для творчого самовираження і самореалізації кожної людини. Відвідування арт-об'єктів є одним із важливих елементів туризму та культурного розвитку і відпочинку людей. Наразі своєчасним є питання доступності цього виду культурних установ для людей з особливими потребами. Попит на інклюзивний туризм починає зростає в усьому світі і починає зароджуватися в Україні. У сучасних арт-об’єктах застосовують музейні мобільні додатки, що допомагають людям із вадами слуху: вся аудіоінформація представлена у вигляді тексту і зручна для сприйняття [65].

Люди з обмеженими можливостями подорожують менш активно, ніж інші громадяни Євросоюзу, – від 37% у Великобританії до 53% у Німеччині. Водночас 11% усіх туристичних поїздок в Європі і 7% у всьому світі здійснюють туристи з обмеженими можливостями, найчастіше – в складі членів сім'ї або друзів. Першим музеєм в Європі, який запропо- нував своїм відвідувачам відеогіди на трьох мовах жестів − бельгійській, фламандській і міжнародній – став брюссельський Музей Магрітта [65].
Таким чином, дотримання вимог до того, щоб забезпечити відвідувачам з обмеженими можливостями комфортне відвідування арт-об’єктів з найбільшою інформаційної користю, принесе музею успіх. 
Музеї, які прагнуть розвиватися вдосконалюють технологію партнерства, це  робить діяльність арт-об’єктів важливою частиною процесу культурної комунікації, наслідками якої можуть стати значне зростання числа відвідувачів і демократизація основних принципів роботи арт-об’єктів, збагачення їх ролі, в тому числі сприятимуть й зростанню туристичного попиту [65].
Недосконалість державної статистичної звітності в галузі туризму не дає можливості обрахувати весь прибуток, який отримує область від перебування туристів на її території. Адже робота туристичної фірми – це тільки один з видів туристичного споживання. З метою активізації розвитку туризму в області розроблена та реалізується регіональна програма розвитку туризму. Про Стратегію розвитку туризму Зеленого шляху «Медове коло»на 2018-2022 роки . З метою покращення туристичної інфраструктури, розвитку активних видів туризму, підвищення рівня туристичного обслуговування в Рівненській області, враховуючи Закон України «Про туризм», Програму розвитку туризму в Рівненській області на 2016-2020 роки, затверджену рішенням обласної ради від  11 березня 2016 року  № 117, керуючись статтею 43 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», за погодженням з постійними комісіями та президією обласної ради [66;78].
На виконання заходів регіональної програми створено бази даних. Рівненщина бере участь в спеціалізованих галузевих виставках і ярмарках, зокрема у Міжнародному туристичному салоні, Міжнародній туристичній виставці «Україна – подорожі та туризм», Всеукраїнській виставці-ярмарку «Українське село запрошує», Всеукраїнській виставковій акції «Барвиста Україна»[66].
 Розвиток туризму на основі використання музейних закладів дасть можливість розв’язати низку проблем соціально-економічного розвитку села, створити нові робочі місця, особливо для жінок, стимулювати розвиток сфери послуг – розважальних, транспортних, торгівлі, зв’язку, служби побуту. Виникає потреба в сувенірній продукції, а це в свою чергу сприяє розвитку та збереженню народних ремесел. 

Зауважимо, що у світі туристична індустрія вважається однією з найприбутковіших галузей і з кожним роком її вплив на економіку посилюється. 55 % світового ринку туризму припадає на європейські країни, що що засвідчує важливість туризму в економіці країг. 5,5 % ВВП туризм складає у країнах Європейського Союзу (від 3 до 8 % в окремих державах). Частка культурного туризму до 2020 р. складе 25 % від загальних показників світового туризму за оцінками Всесвітньої туристичної організації (ВТО) [42].
Для України варто переймати досвід ряду інших європейських країн. Для вироблення музейних товарів і послуг музейні заклади деяких країн об’єднуються в музейні асоціації, що сприяє зростанню культурно-пізнавального туризму. Саме музейні асоціації забезпечують раціональне використання музейних колекцій при організації виставок, оптимізації наукової та колекційної роботи, закупівлі й обміну експонатами. 

Українські музеї не реалізовують свій потенціал. Є свідчення, що 95 % музейних предметів залишаються недоступними для широкого загалу не лише через брак експозиційних площ, а й через політику заборони ознайомлення громадян із фондами. Проблемою залишається й те, що приблизно 10 % музейних закладів в Україні мають свої сайти. Це найбільш проблематично для музеїв, що знаходяться у районних центрах або віддалених населених пунктах. Для популяризації закладу, власних експозицій, колекцій та виставок необхідне технічне обладнання, до прикладу мультимедії. Не розв’язаною для багатьох музейних закладів залишається комп’ютеризація й автоматизація обліку музейних експонатів, оцифровування найбільш цінних пам’яток культури і мистецтва тощо[42].
Погляд на роль музеїв у суспільстві з часом зазнають суттєвих змін. Музеї розглядаються не лише як сховище цінних матеріалів, а й як заклади, які можуть надавати широкий спектр послуг, організовувати цікаве дозвілля і допомагати уряду реалізовувати культурні та соціальні програми. Музеї реалізовують освітні програми для школярів і дорослих, сприяючи збереженню національної ідентичності, формуванню толерантності у суспільстві та сприяючи акультурації національних меншин. У західних країнах для покращення роботи і залучення більшої кількості відвідувачів музеї застосовують на високому рівні новітні технології, нові форми подачі експонатів, а також впроваджуються зміни у системі організації музейної справи [42].
Музейні установи можуть сприяти підвищенню рівня економічного розвитку країни чи певного регіону через регіональний туризм та реалізацію туристичних продуктів і послуг туристичного характеру.

На Рівненщині наявний великий потенціал історико-культурної спадщини, проте багато музеїв музеїв не використовує свій потенціал повною мірою, не лише через належне державне фінансування, а й великою мірою через консервативність поглядів багатьох музейних працівників, чому слугують відсутність ініціативи та зацікавленості. Тому за доцільне вважаємо:
- створити центр спеціального призначення, який би займався моніторингом музеїв; при необхідності надавав консультативну допомогу працівникам музею наукового та методологічного характеру, координував освітні й наукові програми в музеях тощо;

– розглянути ймовірність створення музейної асоціації з числа музеїв, що знаходяться на території області;

– сприяти залученню міським, обласним та районним управлінням освіти використовувати музейні експозиції у навчальному процесі;

- рекомендувати музеям сформувати пакет послуг, програм та заходів щодо їх реалізації, які передбачають зміцнення матеріальної бази музею, для розширення та надання якісних послуг;

- для роботи у музеях залучати фахівців музейного менеджменту, для цього необхідно мотивувати, передусім фінансово. 

- доречним було б проведення семінарів-навчання по музейному менеджменту і маркетингу;

- вивчати музейний досвід інших країн тощо;

Наведенні рекомендації, на нашу думку, сприятимуть у зростанні попиту до залучення музейних закладів у туристичній індустрії. 
Перспективи використання музеїв у туристичній галузі регіону відображає наведений SWOT-аналіз (Таблиця 3.1.)
Таблиця 3.1.
Перспективи використання музеїв у туристичній галузі регіону: SWOT- аналіз
	Сильнi сторони
	Слабкi сторони

	-наявнiсть привабливих рекреацiйних територiй;

-велика кiлькiсть історико-культурних  туристично-рекреацiйних об’єктiв;

-значна кількість музейних установ;

- різнопрфільність музейних установ (краєзнавчі, історичні, музеї-заповідники тощо);

- наявність музеїв при освітніх  закладах (школах, університетах);

-наявність приватних колекцій;

- здійсненя музеями екскурсійної, виставкової, просвітницької, виховної, культурно-масової та наукової роботи;

- збереження історико-культурної спадщини у поліській частині Рівненщини;

· історична і культурна спадщина сіл та містечок Рівненщини, пов'язана з історією й культурою України та Східної Європи;
· можливість поднання музейних установ та об’єктів природно та історико-культурної спадшини при стаоренні туристських маршрутів;
· висока мовна мозаїчність населення області;
· висока релігійна мозаїчність населення області;
· збережені сільські традиції (частка сільського населення в області переважає);
· - значна гостинність;
· незалежить від сезону;
· невелика ціна за проживання і харчування у закладах готельно-ресторанного типу;
· проходження через територію регіону міжнародних транспортних коридорів;
· прикордонне положення регіону,  яке сприяє збільшенню потоку іноземних туристів, міжнародному співробітництву, функціонуванню загальних міжнародних проектів;
· iнтенсифiкацiя туристичної дiяльностi в регіоні владними стуктурами;
· визнання історико-культурної спадщини як складової розвитку туризму в області:
· розвиток туризму як одного із перспективних видів в «Програму розвитку туризму на Рівненщині». 

	·-незадовiльний стан пам’яток iсторiї, культури, архiтектури;
- незадовільний стан музейних установ;

-низький рiвень розвитку туристичної iнфраструктури (передусім проблема якості доріг там зв’язку);

-недостатня кiлькiсть розроблених екскурсійно-туристичних маршрутiв в межах областi з залученням музейних установ районного значення;
·-недостатнiй рiвень благоуструю; 
-неточнiсть iнформацiйного забезпечення для туристiв;

· відсутність системної туристичної інформації про музейні установи регіону;
· відсутність екскурсоводів; невисокий професеоналізм серед екскурсоводів, передусім незнання іноземних мов;
· недостатнє маркування туристичних атракцій і маршрутів;
· недостатньо розвинута інфраструктура сільської місцевості;
· не сформований рекреаційно-туристичний імідж сільської місцевості регіону;
· відсутність крамниць з «сувенірною продукцією» про регіон;
· відсутність єдиного реєстру музейних установ, включаючи приватні колекції;
· відсутність спеціалізованих сайтів, які відтворювали усі наявні музейні установи (враховуючи приватні);
· недосконалість галузевої статистики, що не забезпечує достатню інформаційну та управлінську підтримку розвитку туризму;
· недостатне фінансування туристичної галузі.


	Можливостi
	Обмеження

	- розвиток музейного, екскурсійно-пізнавального, наукового туризму у Рівненській області на високому рівні враховуючи велику кількість музейних установ;
-реставарація, збереження й покращееня стану наявних музейних об’єктів в області;

- можливість розвитку передусім музейного  туризму у  будь-яку пору року;

- покращення якості доріг та інфрарастурктури вцілому;

-розвиток транскордонного спiвробiтництва  регiону;
- залучення iнвестицiй у розвиток видів туризму, які за «використовують » музейні заклади;
- використання європейського досвiду в дослiдженнi, органiзацiї i управлiннi ринку екскурсійно-туристичних послуг.
	-відсутність політичної, економічної стабільності ситуації в країні;
· нормативне не врегулювання діяльності (відсутність закону);
· суперництво і відсутність координації між різними організаціями, які займаються рекламою і просуванням різновидів туризму;
-відсутність бюджетних можливостей, що дозволяють здійснювати цільову фінансову підтримку музейного, пізнавального, наукового та інших видів туризму·

-вiдсутнiсть механiзмiв реалiзацiї державної полiтики щодо пiдтримки туристичного бiзнесу тощо.


Проведений SWOT-аналiз засвiдчує, що Рівненська область має потужний потенцiал для використання музейних установ у розвитку музейного, екскурсійно-пізнавального, культурного, наукового та інших видів туризму, використання якого лiмiтується низкою чинників, зазначені в роботі, для подолання яких слiд обрати чiтку стратегiю розвитку, щоб підвищити рівень розвитку туристичної індустрії в даному регіоні.
У Рівненській області зростання розвитку туристичної індустрії сприятиме покращанню соціального стану, економічного рівня, оптимального використанню природних та історико-культурних ресурсів, розвитку інфраструктури та зростанню міжнародному співробітництву. Варто зауважити, що іноземні туристи становлять незначну частку в структурі туристичних потоків Рівненщини. В сучасних умовах глобалізації необхідно розвивати туристичну індустрію, що сприятиме забезпеченню конкуренто-спроможності на регіональному рівні.

Туризм для музею можна розглядати як засіб внутрішньої мобілізації й адаптації до умов ринку, спосіб визначення цілей і стратегії діяльності в нових умовах, можливість визнання об’єктом краєзнавчо-туристичної діяльності [6].
Цілеспрямована діяльність країни на державному рівні направлена на охорону пам’яток культури, історії та мистецтва з метою збереження та передачі майбутнім поколінням та їх ефективного використання в житті суспільства сприяє самоідентифікації нації, має соціальну значимість з підтримки стабільності та сталого суспільного розвитку. Україна є однією серед європейських країн Україна є однією з провідних за кількістю об’єктів історико-культурної спадщини. За офіційними даними у фондах українських музеїв зберігається більш 12 млн. памяток історії. Саме музеї на сьогодні є одним із головних соціальних інститутів, які виконують функцію формування історичної пам’яті українського народу, донесення до всіх українців і особливо молоді знань про минуле. За даними громадських експертів нині в Україні діє близько 5 тисяч музеїв (для порівняння в Польщі 1075, Австрії – 1600, Великобританії – 1811, Канаді – 2500) [60].
Ми розглядаємо музей як специфічний заклад, головна мета якого зберегти предмети старовини і передати їх нащадкам. Використання музейних фондів задля бізнесу не може бути завданням музею. Для музейних спеціалістів головним в музейному бізнесі повині бути не кон’юнктура ринку, не економічні розрахунки, не мода, не реклама, а саме музейний предмет 
Тому, дуже цікавим є досвід  музеїв Франції, де комерційні інтереси французьких музеїв представляє їх Об’єднання. Це Об’єднання, за думкою його організаторів, повинно виконувати функції асоційованого комерційного агента національних музеїв Франції. Кожен музей-засновник підписав договір з цією організацією, згідно з яким передав їй всі авторські права на використання зображень музейних предметів та їх інтерпретацію. Директори музеїв є членами ради директорів Об’єднання. Вони затверджують кандидатуру виконавчого директора, напрямки діяльності, заслуховують фінансовий звіт та приймають рішення про розподіл отриманого прибутку[60].

Це дасть  змогу вирішити наступні проблеми. Отримати кошти від продажу сувенірної продукції чи друкованої. На отримані від продажу сувенірної та друкованої продукції кошти Об’єднання закуповує для музеїв твори мистецтва чи інші музейні експонати, що поповнюють музейні колекції. Таким чином, відбувається якісне поповнення музейних збірок та збереження культурної спадщини не в приватних, а музейних колекціях. Формування єдиного пакету друкованої продукції сприятиме зростанню тиражу музейних видань, що дасть змогу здешевити цю продукцію та водночас розширити можливості популяризації музейних колекцій[60].

В музеях Рівненського регіону прибутки від реалізації сувенірної продукції, предметів народних художніх промислів, видавничої діяльності є незадовільними. Зрозуміло, що видавнича діяльність музеїв не повинна зосереджуватисялише на випуску рекламної продукції. Дуже важливими є видання каталогів, мистецьких та фотоальбомів, наукових доробок музеїв, результатів досліджень музейних колекцій, путівників тощо. Саме така продукція, виконана на якісному високохудожньому рівні якнайкраще може презентувати музейні колекції, а, відтак, історичну та культурну спадщину краю на всіх рівнях. Такі видання, перш за все, можуть бути предметами культурного обміну як між музеями, так і між делегаціями представників влади різного рівня [94]. У той же час, слід відмітити, що будь яка сувенірна або рекламна продукція користується величезним попитом у відвідувачів. Тим більше, що останнім часом все важливішу роль в економіці країни починає відігравати туризм.
Масовий туризм є масштабним явищем останніх років. Нові стандарти життя, швидкість пересування, впливають на кількість людей, які відвідують об'єкти культурної спадщини. Зрозуміло, що туризм не може існувати без культури, так як саме культура являється одним з принципових мотивів для переміщення людей. Що краще, ніж туризм, сприяє взаєморозумінню між народами, викликаючи захоплення спільною природною і культурною спадщиною [60].
Невід’ємною складовою туристичного бізнесу є не лише організація перевезення, розміщення, харчування туристів, але й включення в програму туру знайомства з природою та історією, архітектурними пам’ятками, національними особливостями регіону, міста та села . Туризм, можна розуміти і як культурний обмін, за допомогою якого як туристи, так і місцеві жителі, сприймають і пізнають об'єкти культури, а також взаємодіють між собою.

Зрозуміло, що особливу роль в цьому має відігравати музей, як осередок, де в найбільшій повноті зібрані знання з усіх цих напрямків. Саме музеї опрацьовують, зберігають, експонують і пропагують історичні та духовні пам’ятки свого народу, регіону, населеного пункту. Тому, саме музей може, при наявності відповідної інтерпретації, дати дуже цікаву пізнавальну і емоційну інформацію про культуру народу, коріння багатьох релігійно-міфологічних уявлень, допомогти зрозуміти джерела народної культури та засвоїти цю інформацію як частину історико-культурної спадщини. Крім цього, саме музей має унікальну можливість справляти емоційний вплив на відвідувача[41].. 

І хоча культурний туризм повинен стати вагомою формою музейної роботи, проте, в більшості як українських музеїв так і музеїв Рівненщини цей напрям ще знаходиться в стадії формування, музеї продовжують лишатися ізольованим від загального туристичного простору. Недостатня взаємоінформованість між музейною і туристичною сферою, відсутність навичок в співпраці ось питання, які потребують вирішення у першу чергу.

Не можна не відзначити, що останніми роками музеї Рівненщини все активніше включаються до розробок туристичних маршрутів по визначним місцям та пам’яткам регіону. Та, на жаль, зважаючи на українське законодавство з цього питання, музеям доведеться пройти через безліч бюрократичних перепон, отримати дозволи та ліцензії на ведення туристичного бізнесу, а найголовніше вирішити протиріччя, оскільки музеї є неприбутковими організаціями, а туристичний бізнес є прибутковим. Тому, на сьогодні, більш зваженим є співпраця з туристичними фірмами. І тут, слід ураховувати, що рішення питання про включення музею в туристичні маршрути, ступінь інтересу, який він являє для туристичної фірми, залежить, перш за все, від якості музею [95].

Зрозуміло, що сьогодні, коли простір навкруги нас перенасичений новітніми інформаційними технологіями, коли Інтернет та телебачення дають можливість отримати будь-яку інформацію, коли мільйони туристів переміщуються з одного куточку світу в інший, щоб привернути увагу відвідувача музей повинен відрізнятися своєю унікальністю та індивідуальністю, мати атрактивні експозиції, оснащені сучасним обладнанням та новітніми технічними засобами. 
Та на жаль, таких більшість музеїв в Україні та на Рівнещині це музеї, створені в 70-80-ті роки, із обладнанням застарілим фізично і морально, музеї-близнюки, створені за єдиним тематично-хронологічним принципом, заповнені однаковими рушниками, сорочками, предметами побуту, посвідченнями і грамотами, фотографіями та фронтовими листами. Хоча колекціях багатьох з них зберігаються справжні скарби з історії та культури народу[60]. 
Недостатність експозиційних площ є загальною проблемою всіх музеїв Рівненщини. Тим більше має значення, що музеї шукають і знаходять шляхи вирішення цієї проблеми. Одним з них є відмова від звичних для радянських та пострадянських музеїв великих вітрин. Безумовно важливим фактором є використання в експозиції сучасного аудіо та відео обладнання. Відповідний музикальний супровід допомагає створити потрібний емоційний настрій, асоціаційний ряд, а, відтак, сконцентрувати увагу слухача і допомогти краще засвоїти інформацію.

Іншим напрямком створення позитивного іміджу музею є, безумовно культурно-масова робота.Включення пам’яток, що зберігаються у музеях, до системи «експозиція – екскурсовод – екскурсія – відвідувач» на сучасному етапі, коли сучасна індустрія дозвілля буквально обрушує на молодь свої примітивні розваги, потребує від музеїв пошуку нових інтерактивних форм [60].

Слід відзначити, що музейники добре розуміють важливість цього питання, постійно збагачуючи свій арсенал методів роботи з відвідувачами.  Ще одним складовим елементом діяльності музеїв, на якому слід зупинитися детальніше, є просування музейного продукту, що включає в себе рекламу та інформацію про музейні колекції та експозиції. На сьогодні, музеї Рівненської області розповсюджують інформацію про свою роботу шляхом організації та проведення наступних заходів [60;95]:

-пряма та опосередкована реклама шляхом розміщення рекламних блоків у засобах масової інформації, друкованих тематичних та туристичних виданнях;

-дні відкритих дверей  з нагоди дня музею, дня міста, певного свята чи урочистої дати, з нагоди відкриття нової експозиції;

- акції для певних цільових груп (дітей, студентів, пенсіонерів, інвалідів);

- презентації музею на туристичних та культурних виставках;

- створення Інтернет-сторінки музею,

- розміщення інформації в каталогах, що присвячені місту, території, тематичних та спеціалізованих журналах;

- інформаційні таблиці про музей, експозиції, інші музеї, які розміщуються при вході у музей;

- вказівники на вулицях, що показують напрямок до музею;

До цієї, добре налагодженої роботи, бажано додати наступні заходи:

- прес-конференції при відкритті нових експозицій;

- тематичні конференції з проблематики культурно-історичної спадщини регіонів;

- дні культури та історії (регіону, міста, села):

- проведення ознайомлюючих візитів для представників туристичних фірм регіону, країни та закордону;

- пряму поштову та електронну розсилку новин музею за адресами туристичних фірм, готелів, засобів масової інформації, представників органів місцевого самоврядування, центрів туристичної інформації, постійних відвідувачів музею, записаних у книзі відгуків та в базі даних відвідувачів:

-власні рекламно-інформаційні матеріали, відеоролики та компактдиски;

-участь (на засадах членства) у профільних та туристично-громадських організаціях, що передбачено Законом України про музеї [94].

Усе наведене вище можна охарактеризувати як дії, за допомогою яких музеї та заклади культури поширюють інформацію про себе, переваги свого музейного продукту та переконують цільових споживачів відвідати музей, все це сприяє бажанню завітати до музею, дізнатися більше про рідний край та збагатити себе духовно.

Звичайно, процеси розвитку музеїв, залучення додаткових коштів, так само як і ініціатива працівників музеїв, гальмуються недосконалим законодавством та недостатнім фінансуванням. Але, попри негаразди, теоретичний та практичний досвід поступово накопичується, і для кожного музею необхідно вирішити, чи хоче він працювати по-новому, жити ; в ногу з сучасними тенденціями світового суспільства. Якщо музеї та всі його працівники зрозуміють потреби своїх споживачів, розроблять таку низку заходів та послуг, які будуть мати високий попит у відвідувача, грамотно розповсюдять інформацію та відповідно прорекламують ці заходи та послуги, саме тоді музей зможе адекватно представити скарби своєї колекції та достойно презентувати історію духовну та матеріальну культуру свого краю і бути залученим до туристської індустрії [60]. 
ВИСНОВКИ ДО РОЗДІЛУ 3
У третьому розділі кваліфікаційної роботи розкрито оптимізацію розвитку музейної мережі у туристичній галузі Рівненщини.

Дослідження музеїв як суб’єктів туристичної індустрії у містах, селищах та селах Рівненської області має ряд суттєвих особливостей, врахування яких сприятиме формуванню цілісного уявлення про місце і роль міст в системі рекреаційно-туристичного потенціалу комплексу території, та окреслює їх репрезентативну, культурно та історико-пізнавальні функції.

В роботі названо проблеми розвитку туризму на основі використання музеїв Рівненщини. Серед яких, забезпечення державної підтримки розвитку музейних установ; ефективне й раціональне використання пам’яток культурної спадщини; відпрацювання механізму створення сприятливих умов для залучення інвестицій, спрямованих на будівництво нових та реконструкцію діючих об’єктів музейної мережі тощо.
Важливим завданням залишається створення рекламної інформації та її поширення. Загальна реклама, навіть якщо вона буде яскравою і професійно виконаною, не принесе успіху. Водночас більшості музеям необхідно розширити процес інтеграції своїх установ і підрозділів у дозвіллєву сферу, який повинен проявлятися у таких формах: створення в музейних закладах функціональних приміщень для проведення дозвіллєвих заходів; поширення певним чином «індустрії дозвілля» в музеї, використання музейних засобів у навчально-гуртковій формі роботи.

Названо пріоритети використання музейних установ для зростання туристичного іміджу регіону. Обгрунтовано перспективи використання музеї для розвитку туризм, музейного передусім, пізнавального, наукового, сільського зеленого туризму та інших видів. Здійснено SWOT-аналiз, де визначено можливості, переваги, недоліки та ризики використання музейних установ у туристичній сфері Рівненщини. Запропоновано рекомендації для більш ширшого залучення музеїв та його фонду до туристичної індустрії, зростання туристичного попиту. 
На Рівненщині є всі передумови для розвитку музейного, культурно-пізнавального, сілького зеленого, наукового, елітного та інших видів туризму, з залученням музейних установ та експонатів. Музейний туризм пов'язаний передусім із задоволенням потреб у пізнанні звичаїв, побуту народу, а разом з іншими видами туризму, він може стати невід’ємною складовою розвитку туристичної галузі Рівненської області. Дослідження різних видів туризму з метою забезпечення їх оптимального туристично-рекреаційного навантаження і збереження туристичних ресурсів та отримання відповідного соціально-економічного ефекту належать до перспективних у сучасній науковій парадигмі.
Вважаємо, що музейна мережа Рівненщини сьогодні й надалі залишається привабливим середовищем для культурно-освітньої діяльності, збереження історичної пам’яті та має великі пріоритети бути складовою компонентою у розвитку туристської індустрії регіону. А туризм сьогодення має значущий чинник у розвитку будь-якої території.Туристичний брендинг дозволяє забезпечити збільшення прибутковості за рахунок розширення туристичних послуг та зростання туристичних потоків на досліджуваній території.
ВИСНОВКИ
Велике значення у формуванні національної свідомості, відродженні історичної пам'яті народу та адаптації у соціокультурне середовище відіграють музейні установи. Оскільки Рівненська область поряд з великим природним потенціалом має значну історико-культурну спадщину, тому актуальним і своєчасним, вважаємо, аналіз територіальної організації музейної мережі на Рівненщині з метою її залучення до туристичної індустрії.
В кваліфікаційній роботі наведено сутність поняття музей, музейний фонд, музейна мережа, зазначено зони музейної території.
Музеї розглядаються як культурно-освітні та науково-дослідні заклади, призначені для вивчення, збереження та використання пам'яток природи, матеріальної і духовної культури, прилучення громадян до надбань національної і світової історико-культурної спадщини. Сукупність музеїв, існуючих на певній території, називають музейною мережею. Нами в роботі висвітлено генетичну класифікація музеїв, що враховує профіль музею. На початку XXI століття в Україні виділяють музеї таких профільних типів як історичні, краєзнавчі, художньо-мистецькі, меморіальні, літературні, природничо-наукові та галузеві 

Наведена методика дослідження музейної мережі на регіональному рівні. Методика вивчення музейних установ базується на історико-географічному, мистецькому, науковому критерії, а також враховує аспекти суспільно-історичної значущості музейних установ, як об’єктів історико-культурної спадщини. 
Геопросторова оцінка музейної мережі передбачає аналіз розвитку і розміщення музейних установ, в результаті яких оцінюються, здійснюється опис та візуалізуються характеристики історико-культурних локалізованих об’єктів (у нашому випадку музеїв) як «засобів» розвитку музейного, культурно-пізнавального, сільського зеленого, наукового та інших видів туризму.

Названо чинники формування музейної мережі Рівненської області. Це не лише величезний спектр природних та історико-культурна сресурсів регіону; а й музейний фонд області, стан розвитку музейної справи, новітні напрями розвитку мистецтва та технологій, інноваційї у музеєзнавстві.  Звичайно, важливу роль відіграє набуття нової ролі музеїв, а саме у розвитку туристичної індустрії.
Рівненщина має розгалужену музейну мережу. Кількість музейних установ у Рівненській області складає 243 музеїв (не юридичних осіб), що перебувають у віданні підприємств, організацій та навчальних закладів. У 20 музеях зберігаються музейні предмети й колекції з державної частини Музейного фонду України, що зосереджують у своїх зібраннях 43060 одиниць музейних предметів.

На базі найбільш значимих пам’яток у Рівненській області функціонують історико-культурні заповідники міст Дубна та Острога, Національний історико-меморіальний комплекс «Поле Берестецької битви», які є одними з найпопулярніших та найбільш відвідуваних історичних і культурних центрів Рівненщини.
Відповідно до генетичної класифікації серед музейного поля Рівненської області переважають музеї краєзнавчі та на історичну тематику. Найвідвідуванішими є Рівненський обласний краєзнавчий музей, Костопілький, Березнівський, Млинівський, Радивилівський, Зарічненський краєзнавчі музеї районного значення та Корецький історичний і Дубровицький історико-етнографічний музеї. У місті Сарни знаходиться Сарненський історико-етнографічний музей з представленням архітектурних споруд на відкритому майданчику. 

Проаналізовано музеї як суб’єкти туристичної привабливості. При наявній великій кількості музейних установ 243 підпорядковані державним закладам (в тому числі підприємствам та закладам освіти). Лише у 20 музеях зберігаються музейні експонати з державної частини Музейного фонду країни.

До атрактивних та найбільш відвідуваних музейних установ Рівненщини належать історико-культурні заповідники міст Дубна та Острога й Національний історико-меморіальний комплекс «Поле Берестецької битви». В регіоні функціонують Рівненський обласний краєзнавчий музей, Костопілький, Березнівський, Млинівський, Радивилівський, Зарічненський краєзнавчі музеї районного значення та Корецький історичний і Дубровицький історико-етнографічний музеї. До числа унікальних музеїв Рівненщини віднесемо Сарненський історико-етнографічний музей, де на відкритому майданчику представленні архітектурні споруди Волинського Полісся. 
В області функціонують музеї, що облаштовані та знаходяться у приміщенні навчальних закладів, як загальної середньої так і вищої освіти. Їх найбільше у Володимирецькому районі, м. Рівне, Гощанському та Дубенському.
Здійснений намивнутрiшньорегiональний структурний аналіз музейної мережі Рівненщини засвідчує, що найбільше число музеїв є в обласному центрі місті Рівне, в межах Рівненського району, у м. Острог та на теренах Острозького району. Найбільшу кількість екскурсій, а саме 1971, для екскурсантів, туристів здійснив Рівненський обласний краєзнавчий музей, з його структурними відділами (Літературний музей Уласа Самчука, Музей Бурштину). Виставкова робота була наймасовіша у музейних установах міст Рівного, Острога, Дубного та Сарн. Чисельними були виставки здійснені  заповідником «Поле Берестецької битви» у с. Пляшева та краєзнавчого музею у смт. Млинів.
Найвідвідуванішим музеєм Рівненської області за останні роки став заповідник м. Дубно. Серед краєзнавчих музеїв області, що мають районне підпорядкування найчисельнішими були відвідувачі Костопільського та Млинівському музеїв.
Здійснений геопросторовий аналіз музейної мережі Рівненської області свідчить про великі перспективи використання музеїв регіону як суб’єктів туристичної індустрії. На Рівненщині є всі передумови для розвитку музейного, культурно-пізнавального, сілького зеленого, наукового, елітного та інших видів туризму, з залученням музейних установ та експонатів. Музейний туризм пов'язаний передусім із задоволенням потреб у пізнанні звичаїв, побуту народу, а разом з іншими видами туризму, він може стати невід’ємною складовою розвитку туристичної галузі Рівненської області. Дослідження різних видів туризму з метою забезпечення їх оптимального туристично-рекреаційного навантаження і збереження туристичних ресурсів та отримання відповідного соціально-економічного ефекту належать до перспективних у сучасній науковій парадигмі.
В роботі назва названо проблеми формування розвитку туризму на основі використання музеїв в регіоні. Серед яких, забезпечення державної підтримки розвитку музейних установ; ефективне й раціональне використання пам’яток культурної спадщини; відпрацювання механізму створення сприятливих умов для залучення інвестицій, спрямованих на будівництво нових та реконструкцію діючих об’єктів музейної мережі тощо. Здійснено SWOT-аналiз, де визначено можливості, переваги, недоліки та ризики використання музейних установ у туристичній сфері Рівненщини. Запропоновано рекомендації для більш ширшого залучення музеїв та його фонду до туристичної індустрії, зростання туристичного попиту. 
Вважаємо, що музейна мережа Рівненщини сьогодні й надалі залишається привабливим середовищем для культурно-освітньої діяльності, збереження історичної пам’яті та виступає складовою компонентою у розвитку туристської індустрії регіону.
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ДОДАТКИ

Додаток А

Класифікація музеїв за юридичною приналежністю*

*(за Законом України «Про музеї та музейну справу»)
	Типи музеїв
	Характеристика

	Державні музеї
	це чільна група музеїв держави, що підпорядковані Кабінету Міністрів України і здійснюють свою діяльність у руслі загальнодержавної концепції розвитку музейної мережі. У їхніх фондах зосереджені найцінніші скарби та колекції країни

	Муніципальні музеї
	це основна на сьогодні форма недержавного музею, що виконує властиві йому функції щодо збирання, збереження і презентації колекцій. Муніципальні музеї перебувають в управлінні місцевої адміністрації і фінансуються з місцевих бюджетів.

	Відомчі музеї

 (у т. ч. університетські),
	це музеї різного профілю, що підпорядковуються окремим міністерствам і відомствам. Вони створюються з метою репрезентації історії розвитку певної галузі: транспорту, охорони здоров'я, силових відомств (оборони, внутрішніх справ), НАН тощо.

	Громадські музеї 

(у т. ч. шкільні)
	поширений тип закладів, що перебуває під опікою громадських організацій (профспілок, партій тощо).

	Корпоративні (виробничі) музеї
	це структурні підрозділи недержавних установ і підприємств. Музеї історії корпорацій, які з'явилися напередодні їхніх перших ювілеїв, стають в умовах глобалізації невід'ємною частиною іміджу компаній транснаціонального рівня

	Церковні музеї
	група музеїв історичного профілю, що створюються з метою збирання і збереження пам'яток церковної старовини.

	Приватні музеї 

 (у т. ч. приватних ВНЗ)
	це установи, що належать приватним особам, створені їхніми зусиллями і підтримуються на їхні кошти


Додаток Б

Музей книги та друкарства
[image: image9.jpg]



Додаток В

Музей бурштину
[image: image10.jpg]



Додаток Г

Вартість послуг у музейних установах м. Острог

	Послуги
	       Вартість

	Краєзнавчий музей

	Вхідний квиток для учнів та студентів
	10 грн.

	Вхідний квиток для дорослих
	20 грн.

	Екскурсія для учнів та студентів: група до 25-ти чоловік
	50 грн.

	Екскурсія для учнів та студентів: група від 25-ти до 35-ти чоловік
	100 грн.

	Екскурсія для дорослих: група до 25-ти чоловік
	100 грн.

	Екскурсія для дорослих: група від 25-ти до 35-ти чоловік
	150 грн.

	Любительські фотознімки в музейних експозиціях
	25 грн.

	Любительські відеозйомки в музейних експозиціях
	50 грн.

	Музей книги та друкарства

	Вхідний квиток для учнів та студентів
	10 грн.

	Вхідний квиток для дорослих
	20 грн.

	Екскурсія для учнів та студентів: група до 25-ти чоловік
	50 грн.

	Екскурсія для учнів та студентів: група від 25-ти до 35-ти чоловік
	100 грн.

	Екскурсія для дорослих: група до 25-ти чоловік
	100 грн.

	Екскурсія для дорослих: група від 25-ти до 35-ти чоловік
	150 грн.

	Любительські фотознімки в музейних експозиціях
	25 грн.

	Любительські відео зйомки в музейних експозиціях
	50 грн.

	Музей нумізматики

	Вхідний квиток для учнів та студентів
	7 грн.

	Вхідний квиток для дорослих
	15 грн.

	Екскурсія для учнів та студентів: група до 25-ти чоловік
	50 грн.

	Екскурсія для учнів та студентів: група від 25-ти до 35-ти чоловік
	100 грн.

	Екскурсія для дорослих: група до 25-ти чоловік
	100 грн.

	Екскурсія для дорослих: група від 25-ти до 35-ти чоловік
	150 грн.

	Любительські фотознімки в музейних експозиціях
	25 грн.

	Любительські відео зйомки в музейних експозиціях
	50 грн.


Додаток Д

Музей нумізматики
[image: image11.jpg]



Додаток Ж

Музей лісу
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Додаток З

Культурно-археологічний комплекс Пересопниця
[image: image13.jpg]



Додаток К
Рівненський обласний краєзнавчий музей

(фото автора, наукові співробітники музею)
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Лист1

				осіб/рік		Ряд 2		Ряд 3

		Костопіль		5300		2.4		2

		Млинів		5000		4.4		2

		Березне		4400		1.8		3

		Зарічне		400		2.8		5

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.
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