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Cecha rozwinietej gospodarki opartej na wiedzy jest kreatywnosé. Dlatego
tez szczegdlne miejsce w tym obszarze nalezy do ludzi zdolnych do tworzenia
innowacyjnych rozwigzan i posiadajacych zarazem odpowiednie przygotowanie,
by takie pomysty wdraza¢. Jednym z zawodow, ktore znalazty si¢ w katalogu
specjalno$ci  zaliczanych do sektora kreatywnego jest zawod projektanta
(designera). Projektanci przeksztatcajg kreatywne pomysty w nowe produkty,
ushugi i przyczyniaja si¢ znaczaco do poprawy wizerunku firm oraz rynkowe;j
skutecznosci. Liczne badania wykazujg (m.in. Rojek-Adamek P., Gawron G.)
[1], ze dobry projekt zwicksza konkurencyjnos$¢ i staje sic — szczegOlnie dla
matych firm — szansa na odniesienie rynkowego sukcesu. Zwlaszcza wiec teraz,
gdy design powszechnie identyfikuje si¢ z innowacyjnoscia, o udziale
projektantéw w kreatywnym rozwoju mowi si¢ coraz chetniej. Niniejszy tekst
zrodzil si¢ z potrzeby ukazania, w jaki sposdb wspolczesni projektanci
przyczyniaja si¢ do budowania kreatywnego potencjatu regionu poprzez
implementacj¢ swoich projektow w waznych dla jego funkcjonowania



obszarach, w tym m.in. przestrzeni publicznej, ustugach, produktow oraz
komunikacji i informacji. Przyktady, ktére zostana wykorzystane w celu
udokumentowania przyjetych celéw, zostaty zrealizowane przez designerow z
terenu woj. $laskiego i/lub specjalnie zaprojektowane dla regionu. Wyhor
wlasnie tego miejsca podyktowany jest m.in. faktem, ze przedstawione projekty
zyskaly szerokie uznanie specjalistow nie tylko w regionie oraz zostaly
stworzone — co warto podkresli¢ — dla pierwszego w Polsce wojewodztwa, ktére
stosowanymi zapisami przyjeto realizacje polityki w zakresie rozwoju design’u.
Mowa tu powstatej w 2002 r. Strategii Rozwoju Innowacji, wilaczajacej
priorytet ,,wspieranie powstawania nowych innowacyjnych produktéw i firm” i
cel strategiczny ,,promowanie wzornictwa przemystowego (Gotebiowska 2010:12)
oraz Strategii Rozwoju Kultury w Wojewodztwie Slaskim na lata 2006-2020
(Sobas 2010: 7-9) z postulatem rozwoju design’u i podnoszenia wartoSci
estetycznej i funkcjonalnej przestrzeni publicznej.

Temat roli wspotczesnego projektanta w budowaniu kreatywnego potencjatu
regionu sg badane w pracach Golebiowskiej E. Niwinskiego G., Florida R.
Szczepanskiego M. S.

Celem artykulu jest pokazanie, w jaki sposob wspétczesni projektanci
przyczyniaja si¢ do budowania kreatywnego potencjatu regionu poprzez
implementacj¢ swoich projektow w waznych dla jego funkcjonowania
obszarach, w tym m.in. przestrzeni publicznej, ustugach, produktéow oraz
komunikacji i1 informacji. Przyktady, ktére zostang wykorzystane w celu
udokumentowania przyjetych celow, zostaly zrealizowane przez designerow z
terenu woj. §laskiego i/lub specjalnie zaprojektowane dla regionu. Wybodr
wiasnie tego miejsca podyktowany jest m.in. faktem, ze przedstawione projekty
zyskaly szerokie uznanie specjalistow nie tylko w regionie oraz zostaty
stworzone — co warto podkresli¢ — dla pierwszego w Polsce wojewodztwa, ktére
stosowanymi zapisami przyjeto realizacje polityki w zakresie rozwoju design’u.

Przemysly kreatywne wziety swoj poczatek z koncepcji przemystow kultury,
obejmujacych swym zasiggiem produkcje, dystrybucje dobr i ustug kulturalnych
prowadzong przez firmy i osoby prywatne. Z ekonomicznego punktu widzenia
jest to sektor gospodarki wywodzacy si¢ w podstawowym zakresie z sektora
kultury i sektora nauki, z tworczym udziatem edukacji i szkolnictwa, wsparciem
i pomocg publiczng oraz kapitalowym zaangazowanie sektora prywatnego
(Klasik 2010:51). Termin ,,sektory kreatywne” pojawit si¢ w Europie po raz
pierwszy w Wielkiej Brytanii w 1997 roku. Powstaly wowczas Departament
Kultury, Mediow i Sportu (DCMS) uczynit jednym ze swoich priorytetow
mapowanie aktywno$ci w obszarze tych sektorow. W dokumencie przygotowanym
przez UK DCMS w 1998 roku, sektory kreatywne zostaly zdefiniowane jako
,Dzialalno$ci, ktore maja swoje pochodzenie w indywidualnej kreatywnosci,
umiejetnoscei 1 talencie, majg potencjat do tworzenia bogactwa i kreacji pracy
poprzez pokolenia i eksploracje intelektualnej wtasnosci. Sektory kreatywne



dostarczaja produkty i ushugi, ktére szeroko tacza si¢ z kulturalng, artystyczna
lub zwykle rozrywkowsg warto$cig. Zawieraja ksigzki, publikacje w
magazynach, sztuk¢ wizualng (malarstwo, rzezbiarstwo), sztuke teatralng (teatr,
opere, koncerty, taniec), nagrania, filmy kinowe i telewizyjne, mode, zabawki i
gry komputerowe” (Analiza potrzeb... 2009:8). W ramach tak przyjetej definicji
do sektoréw kreatywnych nalezg wigc m.in: branza reklamy, architektury, rynku
sztuki (w tym restauracji dziet sztuki), rekodzieta i rzemiosta, projektowania,
projektowania mody, filmu, fotografii, wideo, oprogramowania komputerowego,
gier komputerowych oraz wydawnictw elektronicznych, muzyki, teatru, tanca,
przemystu wydawniczego, telewizji i radia.

Z ekonomicznego punktu widzenia sektory kreatywne to cykle kreacji,
produkcji i dystrybucji dobr i ustug, ktore uzywaja kreatywnosci i kapitatu
intelektualnego jako podstawowego naktadu. Tworza zestaw dziatan opartych
na wiedzy, ale nieograniczonych do sztuki. Obejmuja produkty namacalne i
nienamacalne, artystyczne ustugi zawierajace kreatywna tres¢, wartos¢
ekonomiczng i cele marketingowe (Analiza potrzeb.....2009:7). Trzeba
rownoczesnie zaznaczyC, ze sektory kreatywne to takze szeroko rozumiane
kreatywne przedsigbiorstwa zorientowane na rynek tyle, ze zajmuja si¢
kreacja, produkcja, dystrybucja i/lub rozprzestrzenianiem kreatywnych dobr i
ustug poprzez media (Analiza potrzeb... 2009:8).

Kluczowym pojeciem dla zrozumienia fundamentow, na ktérych opierajg sie
te sektory jest kreatywnos¢. Ludzka kreatywnos¢ — pisat Richard Florida - to
podstawowy kapitat ekonomiczny. Kreatywnos¢ to krzyzowanie elementéw
artystycznej formy wyrazu z innowacjami ekonomicznymi i technologicznymi,
to umiejetnos¢ tworzenia nowych $ciezek i narzedzi rozwoju, idei, koncepcji,
rozwigzan w procesie interakcji pomiedzy procesami innowacyjnymi (Analiza
potrzeb....2009:5). Dlatego za przejaw takiej dziatalnosci mozna uznaé
wszelkiego typu dziata autorskie, projekty i wzory uzytkowe, patenty i
technologie czy znaki towarowe i firmowe. Do grona tworczych zawodow
zalicza si¢ wigc m.in. urbanistow i grafikow; projektantdw, menedzeréw
reklamowych i tworcdw mebli, aktoréw, dziennikarzy, specjalistow
oprogramowania, architektow. Warto jednak mie¢ $wiadomosé, ze zawody
zaliczane do tego kregu dynamicznie si¢ zmieniajg i powigkszaja sektor o coraz
to nowe specjalnosci. W 1900 roku w Stanach Zjednoczonych prace kreatywng
wykonywato mniej ni¢ 10 % zatrudnionych, w 1980 niespetna 20 %, na
poczatku nowego stulecia klasa kreatywna stanowita blisko 1/3 sity roboczej
(Florida 2010:24). W Polsce szacuje si¢, ze w zawodach zwigzanych z
przemystami kreatywnymi w 2011 roku pracowato 353,3 tys. 0s6b, z czego 43,5
tys. (12,3 %) w wojewddztwie $laskim. W przeliczeniu na catkowitg liczbe
pracujacych, udziat przemystow kreatywnych utrzymywat sie na podobnym
poziomie, co w catym kraju i wyniést ok. 2,2 % w 2011 roku (Analiza
potencjatu.... 2011:10).



Jak podaja autorzy Raportu Analiza potrzeb i rozwoju przemystow
kreatywnych jedng z wazniejszych i bardziej dostrzeganych grup zawodowych z
przemystu kreatywnego jest grupa projektantéw. ,,Dzialalno$¢ projektantow
przektada si¢ bezposrednio i w sposob tatwo mierzalny na sukces komercyjny
wytworcow wielu produktow i ustug. Wedlug danych BEDA (The Bureau of
European Design Associations, European Design Report. The European Design
Industry in Facts and Figures, 2006) ponad 447 tys. projektantow w Europie
generuje roczny przychod ponad 36 mld euro. Liderem pod wzglgdem
liczebnosci projektantow (ponad 185 tys.) oraz przychodu z przemystu
kreatywnego (16 700 min euro) jest Wielka Brytania. Zgodnie z szacunkami
BEDA w Polsce jest ok. 6 tys. projektantow (réznych specjalno$ci), a obroty
przemystu kreatywnego (57 min euro) ksztattuja si¢ na podobnym poziomie jak
w Estonii (40 mln) czy Luksemburgu (36 mIn)” (Analiza potrzeb... 2009:5).

Do niedawna projektanci postrzegani byli przede wszystkim jako tworcy
konkretnej formy. Wspolczesna praca designerow znaczaco jednak wykracza
poza takie rozumienie projektowania, a oni sami moga zrobi¢ o wiele wigcej dla
otoczenia niz ich poprzednicy. Poprzez nowatorskie i odpowiedzialne
spotecznie podejscie do projektowania (projektowanie uniwersalne, design
zrownowazony) projektanci umozliwiaja bardziej efektywne, innowacyjne i
zarazem zorientowane na uzytkownika dziatanie. Ich rola zawiera si¢ obecnie
zardwno w generowaniu nowatorskich rozwiagzan jak i w budowaniu dialogu z
odbiorcg w znacznie szerszym konteks$cie. Zaprojektowanie dobrego przekazu
reklamowego czy tez czytelnego systemu informacji wizualnej dzi$ juz nie
wystarcza by podtrzymac wiez z klientem — odbiorca. Dlatego tez coraz czgsciej
na roznych etapach procesu projektowego konieczne jest doktadne
rozpoznawanie oczekiwan, potrzeb oraz nawykow ostatecznego odbiorcy
(uzytkownika), co w konsekwencji powoduje nowe definiowanie zawodu
projektanta. Staje si¢ on nie tylko odpowiedzialny za stylizacje, funkcjonalnosé
i estetyke produktu, ale w réwnym stopniu dba o zapewnianie dodatkowych
dziatan 1 uslug — od analizy potrzeb uzytkownikow, wyboru dostawcow
materiatow, wptywu na efektywno$¢ produkcji po proponowanie rozwigzan W
zakresie zarzgdzania ustugg (service design). Warto zwrdci¢ uwage, ze po latach
utozsamiania projektowania przede wszystkim z forma, ,wspolczesne
rozumienie designu zdaje si¢ wykracza¢ poza wszelkie kategoryzacje.
Przekroczywszy tradycyjne granice wzornictwa przemystowego, grafiki
uzytkowej oraz architektury i urbanistyki, design sukcesywnie przenika do
kolejnych praktyk spoteczno — kulturowych — nawet tych, ktérych odmienno$é¢
(a nawet przeciwstawnos¢) na przestrzeni XX wieku fundowala jego
tozsamos¢.(...) Za sprawa projektowania interakcji design ,,wykracza poza
przedmiot” — designerzy tworza bogate srodowiska komunikacji, wspolpracy i
relacji migdzyludzkich” (Sktadanek 2009:14-15). Wiele dziatan pokazuje, ze
design staje tez wobec powaznych zadan wynikajacych z konieczno$ci



uwzgledniania wspotczesnych problemoéw spotecznych (np. podnoszenie idei
Design for All w odpowiedzi na problemem starzenia si¢ spoteczenstw). W
praktyce rola zawodowa projektanta sprowadza si¢ jednak najczesciej do:

— projektowania produktéw — dzieki nim rozpoznajemy firme i ksztaltujemy
swoje oceny;

— projektowania komunikacji — odnoszacego sie¢ do wszystkich elementow
komunikacji wizualnej — od symbolu i identyfikacji po opakowania, reklame,
instrukcje czy wytyczne;

— projektowania informacji i interfejséw — od interfejséw internetowych po
interfejsy urzadzen, od oznakowania przestrzeni miejskiej po sposob
zarzadzania kontami w banku;

— projektowania otoczenia — od $rodowiska handlowego do salonow
wystawienniczych, od wystaw do miejsc pracy, od architektury biurowej do
mieszkalnej;

— projektowania ustug — od proceséw bankowych po restauracje, od szpitali
po urzedy, od hoteli po firmy przewozowe (Lockwood).

Z punktu widzenia rozwoju regionu projektanci stanowig jeden z
zasadniczych trzon6w sektora kreatywnego, ktéry przyczynia si¢ do budowania
identyfikacji, poczucia zwigzku z miejscem i ksztattowania jego atrakcyjnosci.
Poprzez dobry design mozna nie tylko rywalizowa¢ o nowych inwestorow, ale
takze przycigga¢ tworczych i kreatywnych ludzi. Jak powiada amerykanski
ekonomista Richard Florida, ,rozwdj ekonomiczny na szczeblu regionalnym
napedzany jest przez ludzi kreatywnych, ktérzy wolg tolerancyjne, silnie
zréznicowane miejsca, otwarte na nowe idee. R6znorodnos¢ spoteczna zwieksza
szanse na to przycigga¢ bedzie kreatywnych ludzi z réznych $rodowisk, o
roznych umiejetnosciach, reprezentujacych rézne idee. Region, ktéry moze sie
pochwali¢ zréznicowang mieszkankg kreatywnych ludzi, bedzie zapewne
generowaé wiecej innowacyjnych kombinacji i rozwigzan” (Florida 2010:257).
Zdaniem autora kluczem do zrozumienia rozwoju poprzez wptyw kreatywnosci
jest teza, ze miasta, ktore sg skupiskami talentu rozwijaja si¢ dynamiczniej i
maja potencjat do przyciagania jeszcze wickszej liczby tworczych jednostek.
Wedtug teorii kapitalu kreatywnego R. Floridy ,,wzrost gospodarczy na
szczeblu regionalnym napedzany jest przez trzy ,,T” [Technologia, Talent,
Tolerancja]. Jesli wiec dany region chce pobudzi¢ innowacyjnos$¢ i zapewnic
sobie wzrost gospodarczy, musi zaoferowaé wszystkie trzy ,,T” (Florida
2010:257).

Jednym z ciekawszych miejsc na mapie Polski, gdzie podjeto starania by
tworzac nowy wizerunek regionu zwréci¢ si¢ w kierunku klasy kreatywnej i jej
kapitatu jest woj. §laskie.

Wojewoddztwo $laskie znajduje si¢ w potudniowej czgsci Polski. Przez niemal
dwa ostatnie stulecia byto najbardziej uprzemystowionym obszarem kraju. W
przededniu transformacji ustrojowej 1989r. w Owczesnym woj. katowickim



(obecnie w sktadzie woj. $laskiego) znajdowalo si¢ 520 panstwowych
przedsigbiorstw przemystowych (10 % wszystkich zaktadow tego typu w kraju),
wsérod nich 65 kopaln wegla kamiennego, 13 elektrowni i 19 hut zelaza. W
regionie wydobywano 97,6 % wegla kamiennego, wytwarzano 48,7 % wszystkich
polskich samochodéw osobowych, 56,6 % stali surowej, 53,2 % wyrobéw
walcowanych oraz 100% cynku i otowiu (Szczepanski 2002:18). Jednak zmiany
ustrojowe zainicjowane w latach 1989-1990 uwidocznity rozliczne mankamenty
tej specjalizacji, ktore obserwowa¢ mozna do dnia dzisiejszego na wielu
plaszczyznach zycia spotecznego, gospodarczego 1 kulturalnego. Wsrdd
najczeéciej wymienianych, na szczegdlng uwage zdaja si¢ zashugiwaé: dominacja
funkcji produkcyjnych nad spotecznymi; niszczenie przestrzeni fizycznej na duza
skale; degradacja przestrzeni miast; przecigzenie i niewydolno$¢ infrastruktury;
utrwalona degradacje ekologiczng; spaczenie struktury spolecznej i
profesjonalnej; enklawy biedy i wykluczenia; szybki wzrost bezrobocia; wzrost
przestepczosci; oraz emigracja mieszkancow. Definiujac wige rozwojowe
mozliwosci, gospodarze miast wojewodztwa czesto odwotuja sie do aspektow,
ktére stuzy¢ maja ,,odczarowaniu” dotychczasowego (przemystowo zacofanego)
wizerunku, pobudzeniu rozwoju gospodarczego i spoteczno-demograficznego, a
Cco za tym idzie podniesieniu poziomu konkurencyjnosci juz nie tylko w skali
regionu czy kraju, ale rowniez zjednoczonej Europy. Jednym z zadan, ktore
wspolczesnie stanowig wazny element gry o atrakcyjno$¢ i konkurencyjnosé
jednostek terytorialnych jest $wiadome kreowanie wizerunku oraz marki
samorzadu. Dlatego tez w ostatnich latach woj. $laskie stato si¢ regionem, ktory
wyrdznia si¢ na tle innych obszaréw kraju szczegolna dbatoscia o rozwdj przy
wspotudziale klasy kreatywnej. Swiadcza o tym nie tylko postulaty strategiczne
prowadzonej polityki regionu (m.in. stosowne wpisy do Strategii Rozwoju
Innowacji, czy Strategii Rozwoju Kultury w Wojewddztwie Slaskim) ale tez
inicjatywy i projekty zorientowane sg na rozwoj design’u (m.in. ,,Design Silesia
II" - projekt systemowy Samorzadu Wojewoddztwa Slaskiego w ramach
Poddziatania 8.2.2 Regionalne Strategie Innowacji PO KL, ktorego gtéwnym
celem jest przyblizenie przedsighiorcom, samorzadom oraz $rodowisku
akademicko-naukowemu tematu designu oraz zachecanie do wdrazania
innowacji poprzez design.). Dzigki funduszom unijnym mozliwe stato si¢ takze
instytucjonalne wsparcie takiej drogi rozwoju (m.in. powstanie Slaskiego
Zamku Sztuki i Przedsigbiorczo$ci w Cieszynie — obec. Zamek Cieszyn,
modernizacja katowickiej ASP).

Ostatnie lata dobitnie pokazaty, ze wspomniane zapisy nie pozostaty
wylacznie ,,na papierze”. Poza zmianami, ktére na co dzien moga obserwowac
mieszkancy regionu w zakresie promowania idei dobrego design’u np. poprzez
dzialania w obszarze przestrzeni publicznej, dowoddéw empirycznych na
wdrazanie przyjetych zatozen jest wiele. Na pewno zalicza si¢ do nich
aktywno$¢ Zamku Cieszyn, ktory w 2005 r. rozpoczal pierwszy w Polsce



kompleksowy program promocji wzornictwa: Slaska Sie¢ na rzez Wzornictwa
(ZPORR), uznany rownoczesnie za modelowy przyktad realizacji regionalnych
strategii innowacji (Wzornictwo na....:2010, s.3). Najwazniejsze bgda jednak
dziatania, ktore kazdego dnia wptywaja na poprawe jakosci zycia i ksztattuja
otoczenie przyjazne mieszkancom. Ich spis znalazt si¢ w katalogu najlepszych
$laskich projektow wybranych w trakcie badan Design na Slgsku — opinie i
oceny projektantow. Badania realizowane byly w ramach projektu Design
Silesia na zlecenie Zamku Cieszyn w roku 2011 przez Paulinge Rojek-Adamek
oraz Grzegorza Gawrona (O designie...2010). Do udzialu zaproszona zostata
dwudziestopi¢cioosobowa grupa projektantow zwigzanych zawodowo z Woj.
Slaskim. Wszystkich poproszono o zaproponowanie katalogu dobrych
rozwigzan w zakresie design’u, ktore w ostatnich 10 latach zostaty
zaaplikowane na Slasku i/lub zostaty zrealizowane przez §laskich projektantow.
Projekty odnosity si¢ do obszaru przestrzeni publicznej, komunikacji i
informacji oraz produktéw. Zgodnie z wynikami przeprowadzonej analizy
stwierdzono, Ze na przestrzeni ostatnich dziesigciu lat stosunkowo najlepiej na
Slagsku rozwijala si¢ implementacja design’u w kategoriach przestrzeni
publicznej i produktu.

Trzy najlepsze projekty, ktére wyraznie zdominowaty tworzony katalog to:
w Kategorii przestrzen publiczna — projekt Centrum Nauki i Edukacji Muzycznej
Symfonia w  Katowicach, projekt Systemu Informacji Wizualnej
Miedzynarodowego Portu Lotniczego Katowice w Pyrzowicach, wybrany
najlepszym przyktadem design’u w kategorii komunikacja / informacja oraz
dywan Moho_hejDIA! (proj. Moho Design w kategorii produkt.

Centrum Nauki i Edukacji Muzycznej Symfonia w Katowicach (proj. Konior
Studio) to kompleks sktadajacy sie m.in. z: sali koncertowej na 470 widzow, o
zmiennej aranzacji i akustyce, biblioteki i czytelni, laboratorium dzwigku, sali
do zaje¢ terapeutycznych oraz pracowni komputerowej. Jest ,,najstynniejszym,
wielokrotnie nagradzanym obiektem projektu $laskiej pracowni (...). Forma
ukonczonego w 2007 roku budynku wynika z idei spotkania muzyki i
architektury, jako dziedzin sztuki, ktére wzajemnie sie uzupelniaja i wypelniaja.
Prostota przyjetych na zewnatrz form dobrze harmonizuje z zabytkowa czescia
budynku i nie stara sie zdominowaé podstawowej funkcji budynku: miejsca,
ktore ma jak najlepiej "brzmie¢". Budynek Symfonia wraz ze szkola w
Warszawie znalazt si¢ wérdd 40 najlepszych ceglany budynkéw $wiata "Brick
Award 2008".

Drugi z wyrdznionych projektow — System Informacji Wizualnej
Miegdzynarodowego Portu Lotniczego Katowice w Pyrzowicach — zrealizowany
zostal na zlecenie Gornoslaskiego Towarzystwa Lotniczego S. A. Autorami s3
Justyna Kucharczyk oraz Andrzej Soba$ (ASP Katowice). Projekt wyrdzniony
zostal Nagroda specjalng Wojewody Slaskiego w kategorii grafika uzytkowa w
ramach 111 edycji konkursu ,,Slaska Rzecz”.
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Niezwyktly potencjat §laskich designeréw widoczny jest rowniez w obszarze
projektdw niezwigzanych wprost z przestrzenig publiczng, a raczej tym, co
tradycyjnie kojarzy si¢ z designem — produktem. Wsrdéd najbardziej
wyrozniajagcych si¢ projektow zaré6wno w relacjonowanych badaniach, jak i
uznawanych w kraju i za granica, nalezy dywan Moho hejDIA! (proj. Moho
Design). Nazywany juz nie tylko produktem ze Slaska, lecz takze przyktadem
dobrego polskiego design’u. Wielokrotnie byt nagradzany, jednak wyroznienie
z 2008 roku usytuowato produkt wsrod najwybitniejszych i najbardziej
innowacyjnych projektéw. Mowa tu o prestizowej nagrodzie Red Dot Design
Award 2008, przyznawanej od 1995 roku przez Design Zentrum Nordhei-
Westfalen w Essen. Dywan mohohej! DIA jako pierwszy polski produkt w
historii otrzymat t¢ nagrode, rywalizujac z 3203 produktami pochodzgcymi z 51
krajow (http://www.worldsdesign.pl/2871,dywan-duzy-mohohej-dia-2-warstwy-
sukna-180cm-x-180cm.html).

Zakonczenie. Wielu czytelnikow moze zaskoczy¢ fakt, ze wojewodztwo
Slaskie to nie tylko region przemystowy, ale takze posiadajacy wieloletnia
histori¢ i silne zaplecze instytucjonalne osrodek sztuki i design’u. Cho¢ pejzaz
nadal malujg kominy hut i kopaln, coraz czesciej - wplatane w catkowicie nowy
wizerunek regionu — staja si¢ bardziej atrakcjg niz negatywnym wyréznikiem.
Bogata kultura przemystowa w tym przypadku nierzadko oznacza atut do
tworzenia innowacyjnych i1 kreatywnych rozwigzan. Na pewno jednym z
kluczowych czynnikéw rozwoju regionu bedzie stworzenie dogodnych i
przyjaznych warunkéw do budowania kreatywnego srodowiska, ale nie mniej
wazne jest podkreslanie tej orientacji w promowaniu dobrych, kreatywnych
rozwigzan oraz wielowymiarowej wspotpracy przedsigbiorcow i samorzadoéw
lokalnych z designerami. Podejmowane dziatania w sposob naturalny powinny
sta¢ si¢ magnesem przyciagajacym nie tylko tworcze jednostki, ale takze
inwestorow, ktorych dziatalno$¢ skupia sie coraz czesciej na wykorzystywaniu
potencjatu wiedzy (high-tech, bio-tech), a nie jak dotychczas — jedynie zasobdw
naturalnych regionu. Z pewnoscig nie tylko od projektantow zaleze¢ bedzie
ksztattowanie si¢ nowego wizerunku regionu jednak juz teraz widaé, ze ich rola
wydaje si¢ nieprzeceniona w nadawaniu miejscu wyjatkowego charakteru. Co
wigcej, ich dziatania i wytwory sa tym, co na nowo kresli w widoczny sposob
»patrzenie” na region, stopniowo odczarowywany ze swej przemystowej
tozsamosci dobrym designem i silng potrzeba innowacyjnych rozwigzan z
zachowaniem unikatowych cech wojewddztwa $laskiego.
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